

[image: ]







[image: ]







[image: ]





OEBPS/nav.xhtml

 
  
    		
     Chapter 1 Like This
    


    		
     Chapter 2 Like This
    


  



 
  
   		
     Cover
   


   		
    Bodymatter
   


  


 
 
  
   		
    0001
   


   		
    0002
   


   		
    0003
   


  


 


OEBPS/bg2.jpg
A pesar que Cevallos abastece con aproximadamente
diecisiete millones de pares de zapatos anuaimente al
mercado, lo cual equivale al 50% de la produccién nacional
total (Diario El Telégrafo, 2014), en la provincia de Tungura-
hua el calzado sdlo representa el 17% de los productos
que se ofrecen en los puestos de venta.

Figura 3. Productos que expenden los puestos de venta

en las Ferias Libres / Enero, 2015
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Adicionalmente, se investigé la estructura de las ferias de

forma individual, los resultados se presentan en la Figura 4.

Figura 4. Productos y Servicios de las Ferias Libres,

segun localidad / Enero, 2015
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Las ferias Ebres crean, entregan y capturan valor para las
localidades donde éstas se desarrollan; quienes comercializan
en ellas, son generaimente productores o se proveen del
articulo caracteristico de la localidad en donde se desarrollan,
los pagos se realizan en efectivo lo que aporta a la
obtencion de capital de trabajo permanente que rota en el
territorio; su mecanismo de comercializacion genera una
cadena de valor desde el aprovisionamiento hasta el cliente
final, es decir, que los productos ofertados son propios del
sector, participando pequefias y medianas empresas
locales.

La demanda fue estimada durante el fin de semana, debido
a que es el momento en el que éstas se dinamizan. De la
investigacion realizada, se ha encontrado gue acuden

alrededor de 14.255 personas de distintos sitios de la
misma provincia de Tungurahua, de otras provincias cerca-
nas e inclusive extranjeros.

Figura 5.
Asistentes a las Ferias Libres los fines de semana Enero,
2015
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La mayor parte de visitantes (7.288) se concentran en
Pelileo en donde pueden adquirir jeans y una importante
gama de prendas de vestir como blusas, camisas e
inclusive calzado.

Dada la cantidad de asistentes a las ferias, se consulté a
los visitantes, qué tipo de servicios requeriria para que su
compra sea una experiencia placentera, asi como qué tipo
de servicios no existen o estan poco desarrollados, y que
resume la figura 6.

Figura 6. Serviclos que deberian incorporarse en las Ferias
Libres / Enero, 2015

Se estima que las cuatro ferias estudiadas generan nego-
cios por aproximadamente USD 866.619,00 durante un fin
de semana, distribuidos como se presenta en la figura 7.

Estos ingresos estimados corresponden a la compra direc-
ta que hacen los asistentes a la feria, sin considerar que en
las mismas se pueden realizar contactos que permiten
incrementar las ventas de los microempresarios, tanto
comercializadores como productores, tampoco se ha
tomado en cuenta el incremento de ventas en épocas
festivas o en fechas previas al ingreso de los escolares a
clases. La generacion de estos ingresos aporta al desarrollo
de las economias locales.
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LAS FERIAS LIBRES EN TUNGURAHUA
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Las ferias libres son espacios en los que se congregan un importante nimero
de oferentes y demandantes, normalmente, sobre una calle principal de la
localidad, utilizando alrededor de 500 metros a lo largo de la via. En este
espacio, coexisten puntos de venta formales (establecimientos) e informales
(ambulantes). Estas suelen ser un referente de la localidad donde se llevan a
cabo, en las cuales se comercializa la produccién tradicional de la zona, lo
que las convierte en expresiones sociales en primera instancia, pero que se
potencian como una fuente de empleo local y de sustento econémico a largo
plazo, para las pequefias empresas, generalmente, nicleos familiares.

La presente investigacion pretende contribuir al estudio de las ferias libres en
la provincia de Tungurahua como un fenémeno econémico que data de

— varios afos, pero que no ha sido considerado con la debida importancia,
motivo por el cual no existen trabajos especializados previos en Ecuador, tampoco informacion estadistica y econémica
que permita disefiar politicas publicas innovadoras que fomenten su consolidacion como espacios de convergencia de
actividades econémicas y de emprendimiento.

La informacién recolectada corresponde a una muestra de cuatro localidades: de jean de Pelileo, que data de mas de veinte
y cinco afios; de articulos de cuero en Quisapincha, que igualmente tiene mas de veinte afios; del calzado de Cevallos
cuyos origenes estan relacionados con una migracion de la actividad econdémica desde la agricultura hacia la manufactura
de calzado después del inicio de la actividad volcanica del Tungurahua de 1999; y la naciente feria de plantas de Patate
cuyo inicio se registra en el mes de julio de 2014.

Las localidades antes citadas constan en la denominada = Caracteristicas de la oferta en

“Ruta de Compras" del Gobierno Auténomo Descentraliza-
do Municipal (GADMA) de Ambato, que es un mapa que
indica donde se encuentran ubicados los cantones, en
relacién a la ciudad de Ambato, y el tipo de producto que
estos ofrecen. Se realizaron encuestas, tanto a provee-
dores como a consumidores para determinar las particulari-
dades de la oferta y la demanda. Se censo el total de pues-
tos de venta, se estudio las caracteristicas del empleo y se
realizé una aproximacion a los ingresos que generan éstas a
las economias locales.

Figura 1. Ruta de Compras

las ferias libres

En las cuatro localidades estudiadas se ha encontrado que
en total existen 312 puestos de venta, distribuidos de la
siguiente manera: Pelileo (150 puestos), Quisapincha (80
puestos), Cevallos (52 puestos) y Patate (30 puestos). En la
feria del jean en Pelileo el 81% de puestos de venta son
puestos formales, en Cevallos este indicador alcanza el
77%, pero en otras ferias como Quisapincha y Patate
existe un predominio de puestos de venta informales los
cuales oscilan alrededor del 60%.

Puestos de venta formales e informales Enero, 2015
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B El empleo en las ferias libres

En promedio se encuentran 2.7 empleados por cada
puesto de venta, lo cual indica que en un fin de semana
normal se generan alrededor de 841 plazas de trabajo en
las cuatro ferias estudiadas, en donde, regularmente,
quienes atienden son los propietarios del establecimiento,
lo cual significa que su emprendimiento les genera su
propia fuente de empleo e ingresos. En cuanto al género, el
83% de las personas que atienden en los puestos de venta
son mujeres y el 17% son hombres, predominando la
responsabilidad del local sobre las mujeres. Se encontrd
que en el 76% de puestos de venta, la administradora es
una mujer.

m Externalidades positivas de las ferias libres

Entre las externalidades positivas Identificadas, se ha
encontrado las siguientes:

* El fiujo de visitantes genera un incremento del uso del
transporte intercantonal. Por otro lado, los comerciantes
bajo la modalidad de alquiler hacen uso de taxis y trans-
porte semipesado, lo cual significa que el sector se benefi-
cia del desarrollo de las ferias libres.

* | as expectativas comerciales que generan a lo largo de
la calle en donde se ubican, hacen que las casas que antes
se destinaban exclusivamente a vivienda, se remodelen
para convertirse en locales comerciales. Se construyen
bodegas o nuevos locales en terrenos antes desocupados,
generando actividad para el sector de la construccion.

* Los visitantes demandan otros bienes y servicios, como
por ejemplo: cafeterias, restaurantes, hoteles, hosterias
cercanas a las ferias, lugares para pasear, posibilitando el
desarrollo turistico.

™ Politicas Pablicas locales para el desarrollo de
las ferlas libres

Revisadas las paginas webs de los Gobiernos Locales en
donde se desarrollan las ferias libres, no se han encontrado
ordenanzas que favorezcan su realizacion o inversion en el
mejoramiento de la infraestructura (servicios basicos,
espacios verdes) que brinde mas dinamismo y mejores
condiciones de desempefio laboral y econdmico de los
feriantes.

No se trata de crear regulacion para ellas, pues éstas han
demostrado que se autorregulan, que tienen estructuras de
mercados perfectos y que han sido capaces de trascender
en el tiempo: la regulacién a través de ordenanzas debe
estar dirigida al desarrollo de las externalidades positivas
como por ejemplo: ordenanzas sobre la construccion para
crear el escenario ideal en el que se desarrolian, normativa
para el reordenamiento del transito vehicular, disposiciones
y proyectos que favorezcan a la expansion del turismo.

Esto se lograra socializando la tematica entre las pequefias
empresas y gobiemos locales para que visualicen a las
ferias como entes generadores de empleo, ingresos perma-
nentes, impulsadores de nuevos emprendimientos,
oportunidades de mostrar y comercializar nuevos productos
y también la regién, en el marco de un desarrollo territorial
basado en [a generacion de politicas publicas locales tendien-
tes a la propagacion de actividades econémicas secundarias
(industria) y terciarias (comercio, turismo, servicios).

La creacion del entorno adecuado para el fomento de un
posible turismo de compras podria convertirse en uno de los
ejes transversales del desarrolio de la provincia de Tungura-
hua a través de su proteccion, aportando de manera sustan-
cial al crecimiento econdmico local y, por otro lado, estan
coadyuvando al cumplimiento de lo establecido en el Articu-
lo 335 de la Constitucion de la Repdblica del Ecuador que
sefiala: “El Estado impulsara y velara por el comercio justo
como medio de acceso a bienes y servicios de calidad, que
minimice las distorsiones de la intermediacion y promueva la
sustentabilidad”. Las ferias libres contribuyen significativa-
mente a la reduccién de la intermediacién con los conse-
cuentes beneficios para los consumidores.






