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En la revista Boletin de Coyuntura buscamos
permanentemente ser portadores de investigacion. En este
primer trimestre lanzamos nuestra edicion nimero 36 con
cuatro temas relevantes planteados por profesionales de la
Universidad Catélica de Santiago de Guayaquil, Universidad
de las Fuerzas Armadas, Universidad de Cuenca Yy
Universidad Técnica de Ambato.

Los primeros resultados corresponden al articulo denominado
“Analisis de las reformas tributarias en el pago del Impuesto a
la Renta para personas naturales bajo relacion de
dependencia”.Para el fin de esta investigacion, sus autores
Orlando Ayabaca Mogrovejo, David Figueroa Campoverde y
Edgar Becerra Palacios, utilizaron informacién proveniente de
la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales y la Encuesta Nacional de Empleo,
Desempleo y Subempleo del Instituto Nacional de Estadistica
y Censos (INEC) obteniendo como resultado la descripcién
de los principales cambios sobre el calculo de la Base
Imponible por la reglamentacion actual entre cada uno de los
escenarios planteados siendo el efecto principal la
imposibilidad de deduccion de Gastos Personales
Deducibles.

Por otra parte, Dennisse Vera Pacheco y Shirley Segura
Ronquillo centran su investigacion en el modelo de negocio
de cocina oculta, modelo con un concepto relativamente
nuevo y emprendedor. A través de una metodologia de corte
descriptiva y transversal indagaron en 64 establecimientos de
cocina oculta formales dentro de la ciudad de Guayaquil,
concluyendo que, la crisis es uno de los factores mas
importantes para el desarrollo de estos negocios, en su
mayoria son creados y operados por jovenes con estudios
universitarios y se especializan en comida rapida.

UNIVERSIDAD
TECNICA DE AMBATO

EDITORIAL

A continuacion, en el articulo denominado “Las reformas
tributarias sobre incentivos fiscales en Ecuador y su relacion
con los resultados contables de las pequefias empresas del
sector comercial de Cotopaxi” autoria de Lizeth Cangui
Navas, Alison Casa Taco y Nilda Avellan Herrera, a través de
investigacion de campo en las pequefias empresas de
Cotopaxi, se evidencio que, apenas el 31% de las empresas
encuestadas se benefici6 de los incentivos tributarios
existentes hasta 2021 con el fin de reducir el pago de
impuestos. El mecanismo que se utiliza con mayor frecuencia
para la reduccion de impuestos en las empresas estudiadas
es la contratacion de personal con discapacidad para la
deduccién del 100% adicional del impuesto a la renta.

Finalmente, para proponer una revista hablada que se adapte
a los turistas del cantén Patate en Tungurahua Ecuador,
especialmente a personas con discapacidad visual, Vanessa
Lesano Martinez, Johanna Monge Martinez e Ilvan Almeida
Campafia aplicaron una metodologia con enfoque mixto,
utilizando encuesta, entrevista y fichas de atlas alimentario.
La investigacion se centra en la importancia que tiene el
turismo gastronomico en el pais, y en este canton
especificamente, también evidencia el alto gasto turistico en
alimentacion y cocina local en el cantdon representada en
productos con conexion cultural de la localidad.
Agradecemos, como es costumbre, su fidelidad
comprometidos siempre con la difusién responsable de la
investigacion.

Econ. MBA. Ana Maria Sanchez
COORDINADORA / EDITORA
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Resumen

Este trabajo realiza un Andlisis sobre el impacto de las Reformas Tributarias del Reglamento a la Ley Organica para el
Desarrollo Econdmico y Sostenibilidad Fiscal tras la Pandemia COVID-19; sobre el calculo y pago de Impuesto a la Renta
para personas naturales bajo relacion de dependencia. Se utiliza informacion de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos
de Hogares Urbanos y Rurales y la Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y Subempleo obtenidos del Instituto Nacional
de Estadistica y Censos (INEC) para determinar el impacto sobre los Ingresos y Gastos de la poblacion ecuatoriana. Los
resultados describen los principales cambios sobre el célculo de la Base Imponible por la reglamentacion actual entre cada
uno de los escenarios planteados siendo el efecto principal la imposibilidad de deduccién de Gastos Personales Deducibles
tales como; Vivienda, Educacion, Salud, entre otros y la compensacion de esta deduccién con una rebaja del Impuesto en la
Renta.

Palabras clave: Impuesto a la renta, reformas tributarias, personas bajo relacion de dependencia, base imponible, gastos
personales deducibles.

Abstract

This work carries out an Analysis on the impact of the Tax Reforms of the Regulation to the Organic Law for Economic
Development and Fiscal Sustainability after the COVID-19 Pandemic; on the calculation and payment of Income Tax for natural
persons under a dependency relationship. Information from the National Survey of Income and Expenses of Urban and Rural
Households and the National Survey of Employment, Unemployment and Underemployment obtained from the National
Institute of Statistics and Censuses (INEC) is used to determine the impact on the Income and Expenditures of the Ecuadorian
population. The results describe the main changes on the calculation of the Taxable Base by the current regulations between
each of the scenarios proposed, the main effect being the impossibility of deducting Deductible Personal Expenses such as;
Housing, Education, Health, among others and the compensation of this deduction with a reduction in Income Tax.

Keywords: Income tax, tax reforms, persons under a dependency relationship, tax base, deductible personal expenses.
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Introduccioén

A través del Decreto No. 304 de 2021 [Presidencia de la
Republica del Ecuador], se presento el Reglamento a la Ley
Orgénica para el Desarrollo Econémico y Sostenibilidad
Fiscal tras la Pandemia COVID-19; el cual trajo consigo
cambios al Reglamento para la aplicacion de la Ley de
Régimen Tributario Interno. Entre los principales cambios
que afectan el pago del Impuesto a la Renta de personas
naturales  encontramos - limitaciones a exenciones,
eliminaciéon de Gastos Personales Deducibles y un nuevo
esquema de célculo de rebajas que podria ser un 10% o
20% del menor entre los Gastos personales y la canasta
béasica multiplicada por siete.

La eliminacion de Gastos Personales Deducibles y la
aplicacién de una nueva tabla del Impuesto a la Renta
causado provoca un incremento en el pago del impuesto de
personas naturales en comparacion con la férmula de
calculo anterior que permitia la deduccién de Gastos
personales de hasta $14.575,60 o el 50% de Ingresos
Gravados. Ademas, se define un descuento del Impuesto a
la Renta, sin embargo, esta podria ser $503,77 0 un maximo
de $1.007,54 dependiendo de la renta bruta anual del
contribuyente (Sempértegui Abogados. 2021).

En diferentes paises de la region se permite la deduccion
de Gastos personales en el calculo del Impuesto a la Renta
de personas naturales bajo relacion de dependencia; de
esta manera por ejemplo en Argentina la Administracion
Federal de Ingresos publica cada afio los montos de
deducciones personales para el Impuesto a las Ganancias
y la tabla de ganancias acumuladas para el calculo del
mismo; en este calculo se abre la posibilidad de deducir del
pago un monto en funcion de las caracteristicas del sujeto
y relacionados con su cényuge, hijos y otros dependientes,
asi como un monto para preservar un pago minusculo de
renta llamado minimo no imponible. Posteriormente se
agregaron otros conceptos que pueden ser deducidos en
razon del caracter de la renta obtenida segun fuese ésta
percibida por un trabajador en relacién de dependencia,
jubilado de cargos publicos, o un trabajador auténomo
(Administracion Federal de Ingresos Publicos, 2022).

En Brasil los gastos del contribuyente y sus dependientes
pueden ser deducidos en su totalidad del calculo del
Impuesto sobre la renta. Los Gastos de educacion, a
diferencia de los Gastos de atencién médica, tienen un tope
en la deduccion. Los montos pagados como pension
alimenticia se pueden deducir en su totalidad del calculo del
Impuesto sobre la renta. Las contribuciones al Seguro
Social oficial de la Union, Estados y Municipios pueden ser
deducidas integramente del calculo del impuesto. Las
donaciones realizadas al Estatuto del Nifio y del
Adolescente (ECA) o al Estatuto del Adulto Mayor podran
ser deducidas, por un total del 6% del Impuesto a la Renta
adeudado (Epoca Negbcios, 2021).

En Uruguay se admite algunas deducciones como son:
personales, proporcionales y las cuotas por préstamos para
compras de vivienda (hipotecarios). La primera incluye
aquellas deducciones por hijos con o sin discapacidad, las

aportaciones realizadas al Fondo de Solidaridad, las
contribuciones a la Caja de Jubilaciones y Pensiones de
Profesionales Universitarios (Caja Notaria) y el Adicional del
Fondo de Solidaridad. Para el calculo de Base imponible de
Impuesto a la Renta se debera sumar todas las deducciones
admitidas y se le aplicara el porcentaje del 10% o 8%
conforme el nivel de ingresos (Direccion General Impositiva,
2022).

Para Colombia el célculo de la Base Imponible toma en
cuenta los Ingresos Laborales menos los ingresos exentos
y las deducciones; entre los cuales se considera los pagos
de intereses y las correcciones monetarias por créditos de
vivienda (pagos hipotecarios o préstamos del Ice tex, entre
otros); ademéas de pagos por medicina prepagada
(referentes a salud) y pagos por dependientes hasta el limite
legal (Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales,
2022).

Diferentes paises determinan el pago del Impuesto a la
Renta considerando Ingresos imponibles y ajustando estos
ingresos con deducciones de Gastos personales e ingresos
exentos. Para Ecuador, segun el Ministerio de Finanzas
(2021), el Presupuesto General del Estado tuvo ingresos
tributarios de alrededor de $12.734 millones, mientras que
para el afio 2022 se pronosticaba una recaudacion de
$13.562 millones, un ‘aumento  del 6%  (Ministerio de
Economia y Finanzas, 2022), sin embargo, si se analiza la
recaudacién por el concepto de Impuesto a la Renta se
espera que este tenga un crecimiento cercano al 15%, no
obstante, segun Briones (2022), Director del Servicio de
Rentas Internas, la recaudacion tributaria para el presente
afo alcanzara los 16.500 millones, es decir, 2.500 millones
mas de lo estimado.

Estos resultados segln Briones (2022), se deben al
aumento en la recaudacion tributaria para el mes de agosto,
llegando a establecerse un crecimiento mayor al 30% con
respecto al afio anterior. De este incremento, el 21%
corresponde a un aumento en las ventas y la actividad
economica, mientras que, el 9% hace referencia a los
cambios establecidos en la dltima reforma. Ademas, los
cambios dados por la reforma tributaria y la recuperacién
econdmica provocaron un incremento en la recaudacion
impulsada en gran medida por el IR con un crecimiento del
36% durante el primer semestre del 2022 (Primicias, 2022).

Ecuador espera que el Impuesto a la Renta de diferentes
contribuyentes incremente en el afio 2022; debido al efecto
de la eliminacién de la posibilidad de disminuir los Gastos
personales y al incremento en la tabla de Impuesto a la
Renta, situacidon que debe describirse y explicarse con el
objetivo de mejorar el conocimiento de las obligaciones
tributarias y el efecto sobre el pago delimpuesto. Por ultimo,
es importante mencionar que este impuesto es aplicado a
sociedades y personas naturales, sin embargo, la
determinacion de cudl recibe una mayor afectacion se lo
deja para préximos analisis, por lo que, los resultados
obtenidos seran aplicables a personas naturales en relacion
de dependencia.
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Metodologia

El tipo de investigacion que se plantea en el presente
analisis es descriptivo y documental. Se utiliza la aplicacion
de informacion legal actual sobre la imposibilidad de aplicar
deducciones de Gastos personales conforme el Decreto No.
304 de 2021 [Presidencia de la Republica del Ecuador], en
relacion al calculo de Impuesto a la Renta de personas bajo
relacion de dependencia para responder las siguientes
interrogantes:

e  ¢Cual es el impacto de las Reformas Tributarias
sobre el calculo del Impuesto a la Renta de
personas naturales bajo relacion de dependencia?

e  ;Cudles son las escalas de ingresos mensuales
de personas bajo relacion de dependencia que
mayor impacto presentan por impuesto a la renta?

En la ejecucién del analisis documental se recopila, sintetiza
e interpreta informacion fiscal y se observan sus efectos
sobre los ingresos posibles conforme la tabla de impuesto a
la renta para personas naturales bajo relacion de
dependencia. Se examina el impacto en el ingreso de las
personas con respecto a las Reformas Tributarias en el pais
en relacion especifica con el Impuesto a la Renta, la unidad
de andlisis de esta investigacion contard con dos
condicionantes: la primera es que el individuo se encuentre
dentro de la Poblacién Econémicamente Activa (PEA) y que
se halle bajo una relacién de dependencia. Se presenta un
andlisis descriptivo que permite realizar una comparacion
entre la legislacion tributaria vigente y la anterior, por lo que
se ha tomado como periodos de estudio los afios 2021 y
2022.

El desarrollo de la investigacion consta de dos etapas: en la
primera se realiza una exploracion de los Ingresos y Gastos
mediante un analisis numérico y el planteamiento de los
supuestos mencionados en el apartado anterior. Esta fase
es relevante porque permite establecer los rangos de
Ingresos y la proporcion Gastos Personales Deducibles
promedio (GPDP) que provoca que el individuo se localice
dentro de cada categoria.

Para los rangos de Ingresos se ocupa la Tabla para
Impuesto a la Renta para personas naturales del afio 2022
obtenidos del SRI (SRI, 2021). Ademas, se utilizan los datos
de la Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y
Subempleo (ENEMDU) acumulada anual para el afio 2021,
debido a que resulta representativa a nivel nacional, mismo
que es obtenido a partir del Instituto Nacional de Estadistica
y Censos (INEC, 2021). Esto nos permite obtener los rangos
y la participacién de la poblacion por categoria.

Para el célculo de los GPDP se obtuvo informacion de la
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (ENIGHUR) para el afio 2012, elaborado
por la INEC (INEC, 2012). Dado que los Ingresos y los
Gastos se encuentran en periodos de andlisis diferentes, se
toma como afo base el periodo 2012, por lo que se procedio
a deflactar los Ingresos con ayuda del indice de Precios al
Consumidor (INEC, 2022) para establecer un comparativo
de los ingresos y asi determinar el nivel de gasto de cada

categoria. La deflactacion permite efectuar una relacion
entre los ingresos de 2021y 2012, para establecer el gasto
promedio de los contribuyentes que pertenecen a cada
rango, por lo que sin ayuda de esta técnica no seria posible
comparar estas variables a lo largo del tiempo.

Es importante denotar que para este célculo se toma en
cuenta solamente los Gastos personales que resultaban
deducibles para el afio 2021 como son: alimentacion,
vivienda, salud, educacion, arte y cultura y turismo. A partir
de la Clasificacion del Consumo Individual planteado por el
INEC se realiza el célculo para cada tipo Gasto a partir de
las siguientes cuentas:

Tabla 1. Clasificacion del consumo individual

Codificacion Categoria
1 Alimentos y Bebidas no alcohélicas
01.1 Alimentos
01.2 Bebidas no alcohdlicas
2 Prendas de vestir y calzado
03.1 Prendas de vestir
03.2 Calzado
3 Salud
06.1 Productos, artefactos y equipos externos
06.2 Servicios para pacientes externos
06.3 Servicios de hospital
4 Educacion
09.4.2 Servicios culturales
09.5.1 Libros
09.5.5 Lista de Utiles escolares
10.1 Ensefianza preescolar y ensefianza primaria
10.2 Ensefianza secundaria
10.3 Ensefianza postsecundaria, no terciaria
10.4 Ensefianza terciaria
10.5 Ensefianza no atribuible a ningun nivel
10.6 Matriculas de ensefianza formal de todos los niveles
5 Vivienda

Alquileres efectivos pagados por los inquilinos

4.1.1 o L
0 (Vivienda principal)
04.1.2 Otros alquileres efectivos
04.2.3 Vivienda propia pagada a plazos
04.3 Conservacion y reparacion de la vivienda
04.4 Suministro de agua y servicios diversos relacionados
) con la vivienda
04.5 Electricidad, gas y otros combustibles
6 Turismo
09.6.1 Paquetes turisticos

Fuente: Elaboracion propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - Encuesta de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (2012)
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La segunda etapa consiste en el planteamiento de
escenarios mediante la informacién obtenida en la primera
fase, pues esta permite el disefio de diferentes casos para
cada una de las categorias con el respectivo Ingreso
Promedio y una proporcién del GPDP. Una vez que se tiene
estos insumos se realiza 1) un calculo del pago del
Impuesto a la Renta promedio, 2) el impacto del pago del
Impuesto a la Renta promedio sobre el Ingreso Neto
(tomando en cuenta la suma de los Ingresos de Sueldos y
Salarios, Décimo tercer sueldo, Décimo cuarto sueldo y
Fondos de reserva menos el Aporte personal al IESS del
9,45%) y 3) una aproximacion a la recaudacién tributaria
promedio.

Para los calculos de esta investigacion se siguieron las
siguientes ecuaciones:

1) Célculo del pago del Impuesto a la Renta
promedio
El calculo varia dependiendo del afio de andlisis, para la
legislacién anterior (2021) se sigue el siguiente
procedimiento:

Base imponible = Ingresos Gravados — Aporte Pers.al [ESS — Gastos Pers.D.

Es importante mencionar que los Gastos Personales
Deducibles - son: = Alimentacién,  Vestimenta, - Salud,
Educacion, arte y cultura y Turismo. El Total de Gastos
Personales Deducibles sera de hasta el 50% de los
Ingresos Gravados del contribuyente sin que superen los
valores de $14.575,60 (SRI, 2021). Una vez que se
establece la Base imponible se selecciono entre la categoria
(Fraccion Basica y Exceso hasta) en la que se encuentra y
se realiz6 el siguiente calculo:

IR Causado = Impuesto FB — (Base imponible — Fraccién B.) * Impuesto FE (%)

Para la legislacién del presente afio se aplicé el siguiente
procedimiento para el célculo el pago del Impuesto a la
Renta promedio:

Base imponible = Ingresos Gravados — Aporte Pers.al IESS

Una vez que se establece la Base imponible se selecciond
entre la categoria (Fraccion Basica y Exceso hasta) en la
que se encuentra y se realiz el siguiente célculo:

IR Causado = Impuesto FB — (Base imponible — Fraccién B.) * Impuesto FE (%)

A este valor se le resta el Crédito Tributario por Gastos
Personales el cual serd del 10% o 20% de siete veces el
valor de la canasta béasica del mes de calculo (para este
estudio se aplica el precio de la CBF de $719,65). Para
determinar el valor de la Fraccion Basica Desgravada se
sigue el siguiente procedimiento:

Limite para aplicar el Crédito Tributario = 2,3 * Fraccién Basica Desgravada

=2,3%11310
=24.090,30

Para este caso se toma los Ingresos Brutos (Se incluye los
ingresos exentos, Décimo Tercer sueldo, Décimo Cuarto
sueldo y Fondo de Reserva) y se los compara con el valor
obtenido anteriormente y se plantea la siguiente condicion:

Crédito Tributario = 10%
Crédito Tributario = 20%

Ingresos Brutos > 24.090,30
Ingresos Brutos < 24.090,30

entonces
entonces

Por lo tanto, el Crédito Tributario de Gastos Personales
maximo que puede tener la persona natural dependiendo de
sus Ingresos Brutos son de:

e  Crédito Tributario: 10%
CTR10 = 0,10 x 7(719,65)
= 503,76

e Crédito Tributario: 20%
CTR20 = 0,20 x 7(719,65)
=1.007,51

Una vez que se obtiene el Crédito Tributario, se tiene todos
los insumos para el calculo del Impuesto a la Renta por
pagar:

IR por pagar = IR Causado — Crédito Tributario Gastos Personales

2) Impacto del pago del Impuesto a la Renta
promedio sobre el Ingreso Neto
Para este célculo se tomo el Ingreso Neto y el Pago del
Impuesto a la Renta promedio para cada categoria, por lo
gue se sigue el siguiente procedimiento:

Pago del IR promedio

Impacto del IR sobre el Ingreso Neto = Ingreso Neto

3) Recaudacion Tributaria promedio
Para el célculo de la Recaudacién Tributaria promedio se
ocupd los insumos derivados a partir del estudio, una vez
gue se tiene los pagos del Impuesto a la Renta promedio
para cada una de las categorias se multiplica por el nimero
de personas que se localizan en cada rango obtenido a
partir de la ENEMDU.

Recaudaciéon Tributaria Prom.= Pago IR prom.x # de personas por categoria

Los datos obtenidos de las diferentes Instituciones fueron
depuradas y analizadas a través del programa estadistico
STATA 15y Excel.

Resultados

Andlisis del impacto de las Reformas Tributarias sobre
el célculo del Impuesto a la Renta de personas naturales
bajo relacion de dependencia

El Decreto No. 304 de 2021 [Presidencia de la Republica
del Ecuador] establece diversas reformas en el calculo del
pago del Impuesto a la Renta para Personas Naturales
entre las cuales sobresalen los siguientes:

Los contribuyentes pueden optar por una rebaja en el pago
de este impuesto, para establecer el calculo de esta rebaja
se tendra en cuenta el valor menor entre la Canasta Familiar
Bésica (CFB) vigente al mes de diciembre del afio fiscal y el
total de gastos personales. Los Gastos personales que
seran considerados para este calculo corresponde a:
Alimentacion, salud, vivienda, vestimenta, turismo y
educacion, incluyendo en este ultimo aquellos gastos
referentes a cultura y arte (Presidencia de la Republica del
Ecuador, 2021).

A continuacion, en la Tabla 2 se presentara una breve
comparacion entre la Ley de Simplicidad Tributaria del afio
2021 y la Ley de Régimen Tributaria que se encuentra
vigente en la actualidad:
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Tabla 2. Comparacion de normativa tributaria anterior y actual

Ley de Simplicidad Tributaria (Anterior)

Decreto 304 (Actual)

El Reglamento para la Aplicacién de la Ley de Régimen Tributario Interno, en su
articulo 34 establecia que la deduccién de Gastos Personales no sera mayor al 50%
del total de los ingresos gravados y bajo ningin caso, puede superar 1,3 veces de la
fraccion basica desgravada para el Impuesto a la Renta de las personas naturales
(Reglamento para aplicacion de la Ley de Régimen Tributario interno, 2020).

Segln este articulo la cuantia maxima que podia optar cada contribuyente por cada
tipo de gasto es:

. Vivienda: 0,325 veces.

. Educacién (incluye arte y cultura): 0,325 veces
. Alimentacion: 0,325 veces

. Vestimenta: 0,325 veces

. Salud: 1,3 veces

(Reglamento para aplicacion de la Ley de Régimen Tributario interno, 2020)

Conforme el Art. 104. los empleadores efectuaban la retencion en la fuente por el
Impuesto a la Renta de sus trabajadores en forma mensual. En el célculo los
empleadores sumaban todas las remuneraciones que corresponden al trabajador,
excepto la decimotercera y decimocuarta remuneraciones, proyectadas para todo el
ejercicio econémico y deducian los valores a pagar por concepto del aporte individual
al Seguro Social, asi como los Gastos personales proyectados sin que éstos superen
los montos establecidos en este reglamento (Reglamento para aplicacion de la Ley de
Régimen Tributario interno, 2020).

Sobre la base imponible asi obtenida, se aplica la tarifa contenida en la tabla de
Impuesto a la Renta de personas naturales y sucesiones indivisas de la Ley de
Régimen Tributario Interno, con lo que se obtendré el impuesto proyectado a causarse
en el ejercicio econémico. El resultado obtenido se dividira para 12, para determinar la
alicuota mensual a retener por concepto de Impuesto a la Renta (Reglamento para
aplicacion de la Ley de Régimen Tributario interno, 2020).

Los Gastos personales seran deducibles siempre y cuando no hayan
sido objeto de reembolso, de esta manera el contribuyente podra
elegir la cantidad y manera que este estime eficaz, el o los tipos de
Gastos (alimentaciéon, salud, vivienda, vestimenta, turismo y
educacion) que se consideren para el calculo de la rebaja (SRI, 2022).

A pesar de que el contribuyente ya no puede deducir sus Gastos
personales como lo hacia en el Régimen Tributario anterior, este
podra optar por una rebaja denominada “crédito tributario”. (Virtualex,
2021).

Con el Decreto actual se sustituye el Art. 104. Indicandose que los
empleadores efectuaran la retencion en la fuente por el Impuesto a la
Renta de sus trabajadores en forma mensual. Para el efecto, deberan
sumar todas las remuneraciones que corresponden al trabajador,
excepto la decimotercera y decimocuarta remuneracion, proyectadas
para todo el ejercicio econémico y deduciran los valores a pagar por
concepto del aporte individual al Seguro Social (Reglamento a la Ley
Orgénica para el Desarrollo Econémico y Sostenibilidad Fiscal Tras la
Pandemia COVID-19, 2021).

Sobre la base imponible asi obtenida, se aplicara la tarifa contenida
en la tabla de Impuesto a la Renta de personas naturales y sucesiones
indivisas de la Ley de Régimen Tributario Interno, con lo que se
obtendra el impuesto proyectado a causarse en el ejercicio
econdémico. Al resultado obtenido se le restara la rebaja por la
proyeccion de Gastos personales segun los limites establecidos en la
Ley, y se dividird para 12, para determinar la alicuota mensual a
retener por concepto de Impuesto a la Renta (Reglamento a la Ley
Organica para el Desarrollo Econémico y Sostenibilidad Fiscal Tras la
Pandemia COVID-19, 2021).

Rebajas

Con las reformas realizadas segun el Reglamento a la Ley Orgéanica
para el Desarrollo Econémico y Sostenibilidad Fiscal tras la Pandemia
(2021) se establecié un nuevo esquema de rebaja. Una vez obtenido
el Ingreso Bruto anual se establecera si estos superan o no el valor de
2,13 fracciones basicas desgravadas de la siguiente forma:

La Fraccion Basica obtenida de la Tabla 4 es $11.310,00.
El Factor es 2,13

Por lo tanto 11.310*2,13 = 24.090,30. De esta manera el contribuyente
podra determinar el porcentaje de rebaja de acuerdo a sus Ingresos
Brutos (que incluyen Remuneraciones, Décimo tercero, Décimo
cuarto, Fondo de Reserva):

1.  Seaplicara el 10% de la rebaja si excede 24.090,30
2. Se aplicara el 20% de la rebaja no excede 24.090,30

Renta bruta anual
24.090,30

Rebaja es igual a 10% de L

Renta bruta anual
24.090,30

Rebaja es igual a 20% de L

mayor a menor a

5.007,17 *20%=1.001,43 5.007,17 *10%=500,72

Rebaja maxima $1.001,43 Rebaja maxima $500,72

L= Es el valor que resulte menor entre los Gastos personales
declaradas del periodo fiscal anual y el valor de la canasta basica
multiplicado por 7 de la CBF del 2021.

La fraccién basica es de $ 11.310, si sus ingresos no exceden este
valor, entonces se podra descontar del impuesto el 20 % de los Gastos
personales y si excede podra ser solo el 10 % de dichos Gastos.

Fuente: Reglamento para aplicacién de la Ley de Régimen Tributario interno, (2020), Reglamento para la Aplicacion de la Ley Orgéanica de
Simplificacion y Progresividad Tributaria (2020), Reglamento a la Ley Orgénica para el Desarrollo Econémico, Sostenibilidad Fiscal Tras la

Pandemia COVID-19 (2021)

Andlisis de las reformas tributarias en el pago del Impuesto a la Renta para personas naturales bajo relacién de dependencia
Analysis of tax reforms in the payment of Income Tax for natural persons under a dependency relationship




O. Ayabaca et al. / Boletin de Coyuntura; N° 36; enero - marzo 2023; e-ISSN 2600 - 5727 / p-ISSN 2528 — 7931; UTA-Ecuador; Pag. 7 -16

Por otro lado, ademas de revisar las diferencias presentes
enla Ley, enla Tabla 3y Tabla 4 se presenta las Tablas de
Impuesto a la Renta para Personas Naturales para el afio
2021y 2022 que permitiran realizar un contraste entre cada
afio:

Tabla 3. Tablas de Impuesto a la Renta para personas naturales

2021
Afio 2021
Fraccion Bésica Exceso hasta Impuesto FB % Impuesto FE
0 11.212 0 0%
11.212 14.285 0 5%
14.285 17.854 154 10%
17.854 21.442 511 12%
21.442 42.874 941 15%
42.874 64.297 4.156 20%
64.297 85.729 8.440 25%
85.729 114.288 13.798 30%
114.288 En adelante 22.366 35%
Fuente: Ley de Simplicidad Tributaria y Ley de Régimen

Tributaria (2021)

Tabla 4. Tablas de Impuesto a la Renta para personas naturales

2022
Ao 2022
Fraccion Basica Exceso hasta Impuesto FB % Impuesto FE

0 11.310 0 0%
11.310 14.410 0 5%
14.410 18.010 155 10%
18.010 21.630 515 12%
21.630 31.630 949 15%
31.630 41.630 2.449 20%
41.630 51.630 4.449 25%
51.630 61.630 6.949 30%
61.630 100.000 9.949 35%
100.000 En adelante 23.379 37%

Fuente: Decreto No. 304 Ley Orgéanica para el Desarrollo
Econoémico y Sostenibilidad Fiscal (2022)

La Reforma Tributaria elimina la posibilidad de aplicar
Gastos Personales Deducibles para disminuir la Base
Imponible sobre la que se calcula el Impuesto a la Renta.
Sin embargo, se permite la rebaja del impuesto en funcién
del total de ingresos brutos anuales del trabajador. Esta
rebaja sera de $1.007,54 cuando los ingresos brutos sean
menores a $ 24.090,30 y de 503,77 cuando el ingreso bruto
anual es mayor a $ 24.090,30. De esta manera surge la
necesidad de determinar cudl es el impacto sobre el calculo
y pago de Impuesto a la Renta de las personas bajo relacion
de dependencia; considerando las reformas del Decreto No.
304.

Analisis de las escalas de ingresos mensuales de
personas bajo relacion de dependencia con mayor
impacto por Impuesto a la Renta

Los estadisticos descriptivos para los individuos y sus
respectivos Ingresos y Gastos se presentan en la Tabla 5.
Se observa que para encontrarse dentro de la primera
categoria establecida por la Tabla de Impuesto a la Renta
de personas naturales para el afio 2022; el rango minimo de
Ingreso mensual (sin descontar el Aporte personal al IESS)
es de $0 a $1.040 ($12.480 anuales). Por otro lado, para
encontrarse en la categoria maxima del pago al Impuesto a
la Renta el individuo debe contar con un Ingreso de
$110.448 al afio (ingreso mensual de $9.204 en adelante).

Otro aspecto significativo a tener en cuenta durante el
andlisis es la proporcién de Gasto de los individuos, pues
en la Tabla 5 se observa una reduccion en el Porcentaje del
GPDP a medida que incrementa las categorias, debido

especialmente a que se estd tomando en cuenta los Gastos
en bienes de primera necesidad, salud, educacion, vivienda
(Gastos principales dentro de la estructura familiar) que
resulta importante para cada hogar sin diferenciar el nivel
de Ingreso que estos posean, por lo que se puede
determinar que el GPDP de la categoria menor es de $4.056
y la méas alta en $57.714.

Tabla 5. Andlisis de Ingresos y Gastos

Ingreso Ingreso Ingreso Porcentaje
Categoria mensual mensual anual GPDP

L s . del GPDP

minimo maximo promedlu

1 $0 $1.040 $6.240 64,99% $4.056
2 $1.041 $1.326 $14.202 63,94% $9.08
3 $1.327 $1.657 $17.904 65,90% $11.799
4 $1.658 $1.990 $21.888 64,19% $14.050
5 $1.991 $2.910 $29.406 65,63% $19.298
6 $2.911 $3.831 $40.452 63,13% $25.538
7 $3.832 $4.751 $51.498 59,65% $30.719
8 $4.752 $5.671 $62.538 57,76% $36.125
9 $5.672 $9.203 $89.250 54,17% $48.347
10 $9.204 En $130.000 44,40%  $57.714

adelante

Fuente: Elaboracion propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica'y Censos - Encuesta de Ingresosy Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (2012)

Con ayuda de la determinacién del porcentaje del GPDP se
pudo evidenciar que la mayoria de categorias, a excepcion
de la ultima, tienen gastos superiores al 50%, por lo que, al
momento de incluir estos gastos, no seria factible deducirlos
en su totalidad, pues segun la normativa anterior el SRI
(2021): “La deduccidn total por gastos personales no podra
superar el 50% del total de los ingresos gravados del
contribuyente y en ningun caso sera mayor al equivalente a
1.3 veces la fraccion basica desgravada [...]”. Por lo tanto,
los ejemplos presentados a continuacion seran aplicados
con un limite inferior del 50% del total de los ingresos
gravados y con un limite superior de hasta $14.575,6.

El total de la poblacion en relacion de dependencia se
encuentra ubicada en 3'612.660 personas (INEC, 2021). En
la Figura 1 puede observar el contraste presente dentro del
mercado laboral ecuatoriano, pues se da una diferencia
significativa dentro del numero de personas que se
encuentran dentro de cada uno de los rangos de Ingresos
obtenidos anteriormente. Los individuos que cuentan con
Ingresos mensuales entre $0 y $1.040 es cercana al 90%
(3'250.606 personas), mientras que, alrededor del 10%
(362.054 personas) de la poblacion tiene un ingreso
superior a dicha cantidad.

0,02%

= Categoria 1 Otras categorias

Fuente: Elaboracion propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo
y Subempleo (2021)

Figura 1. Poblacién segin nivel de Ingresos
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La Tabla 6 muestra los resultados del célculo para el pago
del Impuesto a la Renta promedio para cada una de las
categorias. Como se puede observar durante los tres
primeros rangos no existe un pago del Impuesto a la Renta,
sin embargo, a partir de la quinta clase existe un pago
promedio de $37 para las personas que se encuentran con
un Ingreso anual entre $23.892 y $34.920 para el régimen
anterior y empieza con $ 228 para la escala de $19.896 y $
23.880 para el régimen actual. Por otro lado, es importante
notar que tanto para la legislacién tributaria vigente como
para la anterior existe un incremento para cada uno de los
tramos de la Tabla, que es lo que se esperaria debido a que
segun la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008),
el Régimen tributario se regird y priorizara aquellos
impuestos que son directos y progresivos.

Tabla 6. Célculo del pago del Impuesto a la Renta promedio por

Tabla 7. Célculo del pago del Impuesto a la Renta promedio por

categoria
Impacto Impacto
Ingreso Ingreso
Categoria mensual mensual spbee ¢l sobre.el
minimo maximo Ingreso Neto Ingreso Neto
2021 2022
1 $0 $12.480 0% 0%
2 $12.492 $15.912 0% 0%
3 $15.924 $19.884 0% 0%
4 $19.896 $23.880 0% 1%
5 $23.892 $34.920 0,1% 3,7%
6 $34.932 $45.972 2,4% 6,7%
7 $45.984 $57.012 4,6% 9,3%
8 $57.024 $68.052 6,0% 11,8%
9 $68.064 $110.436 5,1% 16,8%
10 $110.448 En adelante 8,7% 21,1%
Promedio 3% 7%

categoria
o Ingreso anual Ingreso anual IR por IR por
Categoria P Lo pagar
minimo maximo pagar 2021
2022
1 $0 $12.480 $0 $0
2 $12.492 $15.912 $0 $0
3 $15.924 $19.884 $0 $0
4 $19.896 $23.880 $0 $228
5 $23.892 $34.920 $37 $1.195
6 $34.932 $45.972 $1.041 $2.945
7 $45.984 $57.012 $2.541 $5.196
8 $57.024 $68.052 $4.041 $7.945
9 $68.064 $110.436 $4.935 $16.160
10 $110.448 En adelante $12.172 $29.430

Fuente: Elaboracién propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - Encuesta de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (2012) y Encuesta Nacional de Empleo,
Desempleo y Subempleo (2021)

No obstante, se puede observar grandes diferencias entre
los pagos del Impuesto a la Renta promedio entre cada
régimen. A pesar de que los incrementos resultan en
algunas categorias superiores al 100%, se realiza una
relacion con respecto al Ingreso anual Neto del individuo.
Con la ayuda de la Tabla 7 se puede hacer algunas
inferencias, entre estas destacan las siguientes: en primer
lugar, se subraya el cumplimiento de progresividad dentro
de la tabla, sin embargo, el impacto promedio sobre el
Ingreso Neto para el régimen tributario del 2021 se
encuentra en 3%, mientras que para el afio 2022 es del 7%
tomando en cuenta a todas las categorias en las que se
realiza el pago del Impuesto a la Renta.*

Un aspecto importante dentro del andlisis de la Tabla 6
radica en el impacto entre legislaciones tributarias, pues
como se puede observar el grupo que vio incrementado en
mayor medida el pago promedio del Impuesto a la Renta es
la categoria cinco (individuos que cuentan con ingresos
alrededor de $2.000 y $3.000). Por lo que, a pesar de
confirmar el principio de progresividad dentro del nuevo
régimen, seria importante revisar que el impacto dentro de
cada categoria sea proporcional, con la finalidad de evitar
deterioros en la calidad de vida de ciertos individuos.

4 No se contabiliza el porcentaje cuando el Impacto en el Ingreso Neto es igual al
0%.

Fuente: Elaboracién propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - Encuesta de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (2012) y Encuesta Nacional de Empleo,
Desempleo y Subempleo (2021)

En segundo lugar, se puede observar que el Impacto sobre
el Ingreso Neto promedio bajo la legislacion tributaria del
presente afio es mayor en comparacion con la anterior, por
ejemplo, en el afio 2021 cuando el individuo se encontraba
con un Ingreso mensual mayor a $9.204 el individuo paga
en promedio un 9% de Impuesto a la Renta sobre su Ingreso
Neto, mientras que para el afio 2022 este pago representa
el 21%. A pesar de que el pago del Impuesto para el 2022
surge a partir de la cuarta categoria (suceso que no ocurria
en el régimen del afio 2021), el pago promedio termina
afectando en mayor medida a las categorias superiores.

El causante del gran incremento del pago del Impuesto a la
Renta dentro del nuevo régimen tributario - radica
principalmente a los cambios dados dentro de los Gastos
Personales Deducibles para el afio 2022. Como se sabe
segln el SRI (2022), la rebaja de estos Gastos se
considerara como limite maximo siete veces la CFB,
ubicado en $719,65 para el mes de diciembre. Ademas,
establece que si los Ingresos brutos anuales (incluye
ingresos exentos) son mayores a 2,3 veces la Fraccion
Béasica Desgravada ($11.310) entonces el descuento
maximo que recibira sera del 10%, mientras que si es menor
a dicha cantidad el descuento se encontrard en 20% SRI
(2021). Este cambio resulta relevante para el estudio puesto
que a diferencia del afio 2021 cuando se podia deducir
hasta el 50% de los Ingresos gravados sin que superen los
valores de $14.575,60 en la actualidad el valor maximo a
descontar seria de $1.007,54 (SRI, 2021).

Los cambios dentro de los Gastos deducibles dentro del
régimen tributario vigente y anterior, termina siendo un
factor determinante para el incremento del pago del
Impuesto a la Renta en promedio. Por lo que se podria
afirmar que la poblacién se veria afectada puesto que no
existen otras condiciones que permitan a la persona deducir
sus Gastos, por lo que se puede esperar un fuerte impacto
dentro de la capacidad de adquisicion de la poblacion
ecuatoriana.

Otro dato relevante que se encontré con ayuda del estudio,
fue el punto bajo el cual, segun los supuestos planteados
en la investigacion, el individuo pasa a tener un descuento
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del 20% al 10%. En la Figura 2 se puede observar que este
punto se encuentra cuando el individuo tiene un ingreso de
$1.690, a partir de este ingreso si el individuo obtiene $1
adicional, el descuento sobre el IR causado sera del 10%,
mientras que cualquier valor menor o igual al mismo le
otorgara un descuento del 20%.

$24.150 O
$24.140
$24.130
$24.120

$24.110
$24.100 Descuento: 20%

$24.090

$24.080
$24.070 Descuento: 10%

$24.060

$24.050
$1.688 $1.689 $1.690 $1.691 $1.692 $1.693 $1.694

Fuente: Elaboracién propia a partir de resultados de la
investigacion (2022)
Figura 2. Punto Critico para el Descuento de Impuesto a la Renta.

Por ultimo, el andlisis resulté interesante al momento de
estimar la recaudacion tributaria promedio para cada una de
las categorias. En la Tabla 8 se presenta dicho célculo, en
donde se puede encontrar que la mayor recaudacion en
promedio para el afio 2022 se da en la quinta categoria,
mientras que para el 2021 esta se encontraba en la sexta
categoria. A pesar de que existe un alto impacto dentro de
los rangos mencionados anteriormente, es importante tener
en cuenta el numero de personas gque se encuentran dentro
de cada clase. Es importante destacar que en el afio 2021
mas del 50% de la poblacion ecuatoriana se encuentra con
un salario superior a $550, sin embargo, solo el 10% cuenta
con ingresos mayores a $1.500, por lo que estos cambios
en el Impuesto a la Renta tendrian un efecto mayor en esta
poblacién (Lucero, 2021).

Tabla 8. Recaudacion Tributaria Promedio

IR por IR por Narhero de Recaudacion Recaudacion
Categoria pagar pagar Tributaria Tributaria
2021 2022 PErsonas promedio 2021 - - Promedio 2022
1 $0 $0 3'250.606 $0 $0
2 $0 $0 153.550 $0 $0
3 $0 $0 84.730 $0 $0
4 $0 $228 44.551 $0 $10'175.176
5 $37 $1.195 52.027 $1'928.961 $62'162.559
6 $1.041 $2.945 16.465 $17'135.972 $48'491.075
7 $2.541 $5.196 5.136 $13'050.958 $26'684.613
8 $4.041 $7.945 2.689 $10'865.126 $21'363.271
9 $4.935 $16.160 2.347 $11'582.014 $37'928.219
10 $12.172 $29.430 559 $6'804.213 $16'451.253

Fuente: Elaboracién propia a partir de Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - Encuesta de Ingresos y Gastos de Hogares
Urbanos y Rurales (2012) y Encuesta Nacional de Empleo,
Desempleo y Subempleo (2021)

En 2022 a pesar de que la recaudacion a partir de la séptima
categoria es menor a las dos anteriores, el nimero de
personas en las mismas es reducido, por lo que se podria
afirmar el principio de progresividad dentro de la nueva
reforma presupuestaria. Ademas, a pesar de que la mayor
recaudacién se da en la quinta categoria con la aplicacion
de la nueva reforma, esta se encuentra sostenida por una

mayor cantidad de personas en comparacion con las
categorias superiores, quienes tienen que enfrentar altos
pagos de este impuesto (13% del Ingreso Neto en promedio
en las Ultimas cuatro categorias, siendo en el anterior
régimen un impacto del 5% aproximadamente). Asimismo,
es interesante destacar que el pago de la Ultima categoria
es superior a los demas, alcanzando el 21% del Ingreso
Neto en promedio para los contribuyentes que se ubiquen
en sus ingresos superiores a $110.448 en adelante.

Este incremento en la Recaudacién Tributaria cumple con
las expectativas planteadas por el Servicio de Rentas
Internas para el presente afio, debido a los cambios que se
presentan tanto en la deduccion de Gastos Personales, asi
como la adicion de una categoria mas para el pago de este
tributo. Dentro de lo planteado por el Gobierno Central se
espera que estos cambios tributarios provoquen un
aumento en la recaudacion cercana a los 800 millones de
délares, sin embargo, esta cifra incluye aquellos diversos
cambios como son: Impuesto a la Renta, Impuesto a la
Salida de Divisas, Impuesto al Patrimonio, entre otras
(Orozco, 2022).

Para finalizar, es necesario explicar que el efecto de la
recaudacion no viene dado solamente por el cambio en la
Reforma Tributaria, sino también por un incremento en las
ventas, ya que segun Tapia (2022) estas contribuciones
permitieron al pais recaudar un 29% mas que en periodos
similares llegando a alcanzar los $11.781 millones.

Conclusiones

Se desarrollé una evaluacion de los cambios en la forma de
célculo del impuesto a la renta para personas bajo relacion
de dependencia; dentro de un tipo de investigacion
descriptivo. Los resultados de la comparacion de la
normativa tributaria vigente y anterior sobre el calculo del
Impuesto a la Renta; determind cambios en la Base
Imponible, resaltando la imposibilidad de deducir Gastos
personales; sustituyéndose estas deducciones con una
rebaja del impuesto de un 10% o 20% de siete veces la
CFB; el porcentaje de rebaja dependera de los Ingresos
brutos de los contribuyentes.

A partir del andlisis de la poblacion en relacion de
dependencia se encontr6 que el 88% de la misma cuenta
con ingresos mensuales de entre $0 y $1.040, mientras que
el 12% cuenta con ingresos superiores. Las Reformas
Tributarias que elimina la posibilidad de deducir Gastos
deducibles hasta el 50% del total de ingresos o el 1,3 veces
la fraccion bésica desgravada de Impuesto a la Renta,
provocan un incremento en el pago del Impuesto a la Renta
gue en términos monetarios es significativo para personas
con una escala de ingreso mensual mayor a $ 1.658,
encontrandose que el mayor impacto se encuentra en
aquellos contribuyentes que se cuentan con ingresos
mensuales entre de $2.000 y $3.000.

Con el objetivo de profundizar en el analisis del incremento
del Impuesto a la Renta se establecié una relacion con
respecto al Ingreso anual Neto del individuo; encontrandose
gue contribuyentes con un Ingreso mensual entre $1.991 y
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$2.910 con la reforma tributaria destinaran 3,7% de sus
ingresos para cancelar este impuesto, incrementandose
con respecto al 2021; en el que se destinaba un 0,1% del
ingreso mensual para pago de impuesto. Se observa que
el impacto sobre el Ingreso Neto promedio bajo la
legislacion tributaria del presente afio es mayor en
comparacion con la anterior, por ejemplo, en el afio 2021
cuando el individuo se encontraba con un Ingreso mensual
mayor a $9.204 el individuo paga en promedio un 9% de
Impuesto a la Renta sobre su Ingreso Neto, mientras que
para el afio 2022 este pago representa el 21%. A pesar de
gue el pago del Impuesto para el 2022 surge a partir de la
cuarta categoria (suceso que no ocurria en el régimen del
afio 2021), el pago promedio termina afectando en mayor
medida a las categorias superiores.

Por dltimo, se analizé la recaudacion tributaria promedio
esperada para cada escenario; determinandose que la
concentracion se encontrara en la escala de personas bajo
relacion de dependencia que presentan sueldos promedio
entre $1041 y $2.945. Sin embargo, a pesar de que la mayor
recaudacion se da en la quinta categoria con la aplicacion
de la nueva reforma, esta se encuentra sostenida por una
mayor cantidad de personas en comparacion con las
categorias superiores, quienes tienen que enfrentar altos
pagos de este impuesto (13% del Ingreso Neto en
promedio), cumpliéndose de esta manera el principio de
progresividad.

Un sector que no ha sido analizado dentro de esta
investigacion es el impacto dentro de los emprendimientos,
debido a que el incremento en el pago del IR provoca una
reduccion sobre la liquidez de los contribuyentes. Esto
provoca que los mismos no participen de manera activa en
la creacion de nuevas oportunidades de trabajo debido a las
dificultades que estos encuentran durante este proceso.
Estos problemas afiadidos a la pandemia COVID-19,
plantea un freno al mercado laboral ecuatoriano que se
encuentra abrumado por las diversas reformas planteadas
por el gobierno. A pesar de que el pago del IR se encuentra
exentos a los emprendedores y negocios populares que se
dediquen a la prestacion de servicios profesionales,
actividades agropecuarias, actividades de transporte entre
otros, deberia revisarse si estos incentivos pueden ser
aplicables a mas actividades que permitan una
recuperacion de este sector tan golpeado durante los
Ultimos tres afios.

Este analisis ha permitido demostrar que estas
modificaciones en el pago del Impuesto a la Renta han
dejado inalterado * los principios establecidos en la
Constitucion del  Ecuador  (2008): - “[...] generalidad,
progresividad,  eficiencia, simplicidad —administrativa,
irretroactividad, equidad, transparencia vy suficiencia
recaudadora”. Sin embargo, el problema inicia cuando los
mismos no inducen a que este pago resulte equitativo para
toda la poblacion, por lo que seria conveniente que en
préximas Reformas Tributarias realizadas por el Gobierno
Central analice el efecto que se tendria entre cada uno de
los rangos establecidos para el pago del Impuesto a la
Renta.

Por lo que, una de las recomendaciones que se realiza
mediante este articulo es la revision de la Ley, por la
incertidumbre juridica y econémica que provoca este tipo de
reformas que se encuentra vinculado a una época que se
caracteriza por una rapida reactivaciéon econdémica en una
crisis sistémica, que provoca la toma de decisiones de una
manera veloz pero que no termina siendo eficiente y eficaz
para nuestro pais.
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Resumen

La subsistencia econémica y satisfaccion de necesidades representan factores que a priori podrian motivar a toda persona a
emprender un negocio. Emprender pareciera algo facil e ingenioso si se tiene una idea de producto innovador que simplifique
procesos y costos. La cocina oculta ha explorado este campo amplio y complejo de hacer negocios y en el presente estudio
se identifican los factores que motivan el emprendimiento formal de negocios de cocina oculta. La metodologia aplicada es
de corte descriptiva y transversal. El trabajo de campo consisti6 en la busqueda exhaustiva de establecimientos formales de
cocina oculta en el sector norte de la ciudad de Guayaquil. Se identificaron 64 establecimientos legalmente constituidos. Los
hallazgos muestran que las crisis marcan la presencia de estos negocios desarrollados por adultos jovenes con estudios
universitarios y en el segmento de comidas rapidas. Se determind que el conocimiento y la experiencia laboral son los
factores que motivan a los profesionales a emprender, y los factores menos motivadores, pero no menos importantes, estan
relacionados con aspectos sociales y de recursos como obtener ingresos econdmicos altos, un mejor estatus social, invertir
Sus recursos propios y las politicas publicas de estimulos para el emprendimiento.

Palabras clave: Cocina oculta, emprendimiento, emprendedor, factores motivacionales, alimentos y bebidas.

Abstract

The economic subsistence and need’s satisfaction represent factors that a priori could motivate everyone to start a business.
Undertaking seems easy and ingenious if you have an idea for an innovative product that simplifies processes and costs. The
dark kitchen has explored this broad and complex business’ arena and this study has identified the factors that motivate the
formal entrepreneurship of dark kitchen businesses. The applied methodology is descriptive and cross-sectional. The field
research consisted of an exhaustive search for seeking the formal dark kitchen establishments in the northern of Guayaquil.
There have been identified 64 legally constituted. The findings show that crises mark the presence of these businesses
developed by young adults with university studies, in the fast-food segment. It was determined that knowledge and work
experience are the factors that motivate professionals to start a business, and the least motivating factors, but no less
important, are related to social and resource aspects such as obtaining high economic income, a better social status, invest
their own resources and public policies to stimulate entrepreneurship.

Keywords: Dark kitchen, entrepreneurship, entrepreneur, motivational factors, food & beverage.
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Introduccioén

El contexto economico-social actual tras la pandemia
causada por el COVID-19 y sus variantes, ha suscitado un
inminente cambio de pensamiento, forma de vida y acciones
a nivel empresarial y de consumo. Todos los sectores
economicos fueron afectados por las medidas restrictivas
de movilidad, el confinamiento y la pérdida de confianza
general ante el inminente riesgo de contagio. Los
empresarios  reorganizaron sus procesos y sistemas de
entrega de productos y servicios, mientras que los
consumidores modificaron sus prioridades de consumo y
formas de abasto.

Es asi que se desplegaron los negocios de cocina oculta, a
puerta cerrada, que son instalaciones disefiadas para
producir, de manera exclusiva, alimentos solo para la
entrega (Shigihara, 2020); no existe un punto de encuentro
con el comensal y las entregas se gestionan bajo pedidos
en linea, un modelo rentable por el ahorro en costos que
representa su montaje y el disefio de espacios (Ye & Jones,
2020), contratacion de personal de atencién al cliente, entre
otros, siendo el servicio de entrega a domicilio un elemento
decisivo de este tipo de negocio (Gossling, Scott, & Hall,
2020). Esta investigacion se orientd hacia la biusqueda e
identificacion de negocios formales de cocina oculta en el
sector norte de la ciudad de Guayaquil, con el propdsito de
presentar los factores que motivaron la creacion de estos
emprendimientos.

El emprendimiento y sus motivaciones

Emprender en este contexto es la actividad que realiza una
persona que participa activamente para iniciar o administrar
un nuevo negocio (Global Entrepreneurship Monitor [GEM],
2021; el nombre puede ser traducido como “Monitor de
Emprendimiento Global’). También es definido como un
fenémeno socioeconémico que permite el desarrollo de la
comunidad = (Raoofi, Afghah, & Hoshyar, 2014),
multidimensional, centrado en los individuos que crean
empresas, motivados por la oportunidad de obtener
ganancias, la satisfaccion personal e independencia
(Hisrich & Drnovsek, 2002); también involucra la innovacion
y aprovechamiento de oportunidades (Raoofi, Afghah, &
Hoshyar, 2014), por lo que el proceso emprendedor
empieza con la identificacion del potencial de conocimientos
y habilidades que marcan el punto de partida para la
concepcién del negocio, y de aqui se pueden diferenciar dos
etapas clave para perfilar el tipo de emprendimiento.
Siempre que exista algun pago o retribucién a cualquier
persona, incluyendo el duefio, por mas de tres meses
(emprendimiento naciente) y menos de 42 meses son
considerados nuevos empresarios, en cambio aquellos
establecimientos donde se han pagado remuneraciones por
mas de 42 meses se los considera negocios establecidos.
(Amoros, 2011)

Los emprendimientos son muy variados y surgen segin las
condiciones  socioeconémicas, nivel de educacion,
preferencias y circunstancias propias de cada emprendedor
como la situacion familiar, sus emociones y el nivel de vida
(Diaz de Ledn & Cancino, 2014) y las motivaciones para
emprender se asocian segun el contexto especifico de cada

individuo, “sus experiencias, el entorno y su estado
consciente y subconsciente” (Vera, 2021, p. 32). Estudios
como el de Zambrano y Lasio (2019) se enfocaron en
examinar actitudes, aspiraciones y acciones de la juventud
desempleada del Ecuador, con miras a detectar
oportunidades estratégicas para aprovechar su potencial
para la creacion de emprendimientos. De los resultados
mostrados el 32% de la poblacion entre 18 y 34 afios han
emprendido un negocio con un periodo de funcionamiento
menor a 42 meses, destacando una diferencia significativa
entre los grupos de 18 a 24 afios y de 25 a 34 afios siendo
el grupo etario de 25 a 34 afios los que mostraron la mayor
tasa (36%) en relacion al menor grupo etario de 18 a 24
afios (28%), ademas, el 69% de estos jovenes
emprendedores fueron motivados por una oportunidad.
También mostraron una existencia de brecha de género al
ser los hombres quienes emprenden mas, pero las mujeres
estdn mas motivadas por necesidad. Por otra parte, este
estudio también denota que, conforme aumenta la edad de
los emprendedores, cambian sus motivaciones, siendo que
a mas temprana edad se emprende por aprovechar una
oportunidad y a mayor edad se emprende por necesidad.

La iniciativa de emprender nace de motivaciones
intrinsecas y extrinsecas (Staniewski & Awruk, 2015) del ser
humano que busca innovar y crear nuevas formas de
generar recursos y satisfacer necesidades. La motivacion
intrinseca se relaciona con aquellos impulsos internos o
rasgos empresariales que inducen a los emprendedores a
la accion, en cambio la motivaciéon extrinseca se relaciona
con los incentivos y factores externos (Vale, Correa, & Reis,
2014) que dan lugar a diferentes contextos para emprender.

Los emprendimientos se pueden originar motivados por la
oportunidad o la necesidad (Amorés & Bosma, 2014; Lopez
& Rivera, 2020). Los primeros son mas comunes en paises
desarrollados (Amorés & Bosma, 2014) y en sectores de
mayor innovacioén y tecnologia, también se asocian a zonas
de alta concentracion turistica (Marchant, 2010) y surgen
para mejorar la calidad de vida y crear riqueza en las
economias locales (Diaz de Ledn & Cancino, 2014). Los
emprendedores motivados por oportunidad tienen mas éxito
ya que su enfoque es analizar y aprovechar oportunidades
en el mercado incorporando herramientas que le generen
beneficios (Lopez & Rivera, 2020).

Los emprendimientos motivados por la necesidad son mas
bien negocios de subsistencia, en sectores primarios, muy
comunes en paises en desarrollo o en condiciones de
pobreza (Amorés y Bosma, 2014) pero sobre todo es un
mecanismo de supervivencia para quienes no cuentan con
empleo, tienen bajo nivel de educacion, ofrecen un producto
gue conocen, pero carecen de analisis del mercado (Diaz
de Ledn & Cancino, 2014) y vision a largo plazo.

Staniewski y Awruk (2019) identificaron tres factores que
motivan a emprendedores potenciales a comenzar sus
negocios: 1) la autorrealizacion y la autosatisfacciéon con un
impacto del 63%, 2) la posibilidad de obtener las mayores
ganancias en su segmento de mercado (48%) y 3) con un
impacto del 30% por la independencia que tienen en latoma
de decisiones. El primer factor estd mas relacionado con
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las necesidades de Maslow, el segundo y tercero con la
motivacion de logro asociado a alcanzar el mejor resultado
posible con estandares de perfeccion. Morales-Gualdron,
Gutiérrez-Gracia y Roig-Dob6n (2009) presentaron un
modelo de constructo, cuantitativo y  cualitativo,
multidimensional de la motivacion emprendedora en la
academia en el cual determinaron que la motivacion
emprendedora se compone de seis grandes grupos o
dimensiones motivacionales que se presentan en la tabla 1.
Vera (2021) present6 esas seis dimensiones que fueron
abordadas en el estudio de Marulanda, Montoya y Vélez
(2019) y que incluye al menos 25 motivaciones intrinsecas
y extrinsecas que caracterizan a los emprendimientos por
oportunidad y por necesidad.

Tabla 1. Motivaciones relacionadas con el emprendimiento
Dimension Motivaciones
Personal Cumplir con un suefio, meta o reto personal
Tener autonomia e independencia laboral
Mejorar mi entorno laboral
Tener mayor flexibilidad de tiempo y horarios
Tener un medio de subsistencia
Obtener altos ingresos econémicos
Construir un negocio, sea individual o de naturaleza familiar
Explotar comercialmente el conocimiento, innovacion y la
experiencia personal
Explotar comercialmente una innovacion generada a partir
del conocimiento y la tecnologia provisto por otros.
Poner en préctica las habilidades de emprendimiento

Conocimiento

Oportunidad La deteccion de una necesidad insatisfecha

El descubrimiento de un nuevo producto/servicio

El desarrollo de un-nuevo método de produccién

La disponibilidad de una red de contactos en el mercado
potencial.

La posibilidad de financiamiento ptblico o privado.
Invertir los recursos financieros propios o de mi familia
Politicas publicas y estimulos para el emprendimiento

Recursos

Inconformidad con la situacién laboral cuando era
empleado.

Terminacién de vinculacién laboral e imposibilidad de
encontrar nuevo empleo

Oportunidad de continuar en la misma area, pero en
empresa propia

Continuar con una tradicion familiar de emprendedores.
La influencia de los amigos.

Seguir el ejemplo de empresas o proyectos exitosos.
Lograr un mejor status social.

Contribuir al bienestar de la comunidad

Fuente: Denisse Vera, Estudio de las motivaciones para
emprender bajo el modelo de negocio de cocina oculta en la
ciudad del Guayaquil (2021), p. 59.

Experiencia laboral

Entorno social

El emprendimiento de cocinas ocultas

Las cocinas ocultas son instalaciones disefiadas para
producir - alimentos exclusivamente para la entrega
(Shigihara, 2020, tomado de Vera, 2021) por medio de
prestadores de servicios de entregas a domicilio como Uber
Eats, Rappi, PedidosYa, entre otros, cuyo servicio distintivo
es la entrega rapida e inmediata del producto, como si el
comensal estuviese esperando su pedido en la mesa del
restaurante. Solo existen en el mundo digital, no tienen
fachada fisica para el cliente. (British Broadcasting
Corporation [BBC], 2020; el nombre puede ser traducido
como “Corporacion Britanica de Radiodifusién”)

Para los restaurantes existentes, este modelo de negocio
es una herramienta para asegurar su continuidad y mejorar
la competitividad, ya que eficientiza los costos, reduce
considerablemente  los costos = de inversion = en
infraestructura de comedor, parqueos y personal de
servicio, entre otros y, gracias a los medios digitales,
permite una mayor cobertura del mercado (Aguirre, 2021).

Uno de los retos para el éxito de un negocio de cocina oculta
es la planificacion de la logistica de transporte para cumplir
con los tiempos de entrega del producto.

Muchos restaurantes se han convertido en cocinas ocultas
por necesidad y otros, forzados a ofrecer como servicio
alternativo la preparacion de alimentos a puertas cerradas,
con entrega a domicilio, para contrarrestar la crisis que, en
términos generales, es el momento en el cual es innegable
el papel de los emprendimientos como nuevas
oportunidades para la subsistencia (Guaman et al., 2021).
Choudhary (2019) identific6 cinco elementos que han
popularizado el surgimiento de las cocinas ocultas: 1) la
competencia ardua en la industria de los restaurantes, los
reducidos margenes de ganancia que conllevan a debilitar
la liquidez de los negocios y el cierre de los mismos; 2) el
cambio de las preferencias de los clientes quienes optan por
la entrega a domicilio, sea por el limitado tiempo para acudir
diariamente a un restaurante o por los riesgos de exposicion
a contagios; 3) la reduccion de costos operativos como el
arriendo, los salarios, los costos asociados al disefio y
ambiente de la infraestructura de restaurantes; 4) mejorar
la calidad de la comida, por cuanto al reducirse los costos
fijos operativos, la liquidez del negocio permite invertir mas
en los costos directos asociados al productos y 5) el
incremento del ingreso para disposicion personal para un
consumidor que cada dia es mas consciente de su salud e
invierte un estilo de vida saludable.

La influencia de las cocinas ocultas en la transformacion del
mercado de restaurantes ha sido generada por el auge del
Internet (Garrefa & Silva, 2020, tomado de Vera, 2021, p.
42); grandes, medianos y pequefios empresarios estan
presentes en las redes sociales ofreciendo sus productos y
servicios siendo la mentalidad innovadora el principal
elemento generador de valor agregado indispensable para
el crecimiento bajo este modelo (Revista Vistazo, 2021).

La formalidad de los emprendimientos

El estudio del emprendimiento, al igual que el estudio de la
formalidad e informalidad de los negocios, son fenémenos
complejos que abarcan diversas realidades (Sanchez,
2014), no solo lo econémico y social, sino lo substancial
intrinseco del ser humano que emprende. Se han abordado
diversos andlisis sobre los emprendimientos de
subsistencia y los emprendimientos de oportunidad
(Williams, Round & Rodgers, 2009; Amorés & Bosma, 2014;
Diaz de Lebn & Cancino, 2014; Vale, Corréa & Reis, 2014),
destacando la diferencia marcada entre la necesidad de
emprender para obtener un ingreso frente a la falta de
empleo o ingresos insuficientes y la necesidad de crear un
negocio como actividad permanente 'y sostenible para el
sustento y logro personal.

Las economias de América Latina tienen un gran numero
de empresarios, pero un pobre desempefio en la actividad
emprendedora (Amords, 2011) para generar competitividad
y bienestar, y tampoco han consolidado la innovacion dentro
de su dinamica empresarial (Kantis, 2004). Ciertamente la
capacidad emprendedora, pero sobre todo la capacidad de
sostener un negocio, estd asociada en parte al
conocimiento.
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La necesidad de obtener ingresos es el motor principal de
emprendimientos no planificados y estructurados como
modelo de negocio y se asocia a la falta de conocimientos
para gestionarlos. La realidad a la que se enfrentan los
paises es el crecimiento incipiente, en algunos casos, del
segmento emprendedor, que por un lado genera aportes
significativos a la produccién y consumo, pero, por otro lado,
brinda apertura a la informalidad, misma que puede resultar
un tanto compleja de precisar y cuantificar dado la forma en
que se origina, y la escasa informacién al respecto. De
acuerdo con el Banco Mundial las empresas para ser
formales  deben estar registradas en organismos
competentes (Lederman, Messina, Pienknagura, & Rigolini,
2014, tomado de Vera, 2021, p. 16), esto implica contar con
su Registro Unico de Contribuyentes (RUC), declarar y
pagar impuestos, afiliacion de empleados (y autoafiliacion)
a la seguridad social, entre otros. La informalidad, como se
analiz6 en los emprendimientos por necesidad puede nacer
a raiz de la falta de empleo en el sector formal, pero a su
vez, la posibilidad de que estos emprendimientos se sumen
a la oferta de emprendimientos formales es muy escasa
(Sanchez, 2014). Estudios como el de Santander (2013)
apuntalan a la capacitacion y el acompafiamiento como
medidas para alejar la informalidad del comportamiento
empresarial, contribuir a la reduccion del subempleo y la
evasion tributaria.

Las cifras presentadas por el GEM (2020) en su ultimo
reporte publicado mostraron que Ecuador en el afio 2019
presentd una TEA [Total early-stage Entrepreneurial
Activity, por sus siglas en inglés] de 36,2% superior ala TEA
del afio 2017 que fue de 29,62%. La tasa de
emprendedores nacientes y nuevos en el 2019 fue del
37,7% porcentaje superior al del 2017 que fue de 31%. Las
cifras presentadas por el GEM en el 2017 mostraron que
Ecuador fue el segundo pais con la TEA mas alta de la
region; ésta representd un 36,2% de emprendedores
nacientes y nuevos; en cambio, la proporcion de negocios
establecidos represent6 el 15,4% y la tasa de cierre de
negocios emprendidos es del 9,3%, siendo superior en toda
la region. Estos datos muestran que Ecuador tiene la tasa
mas alta de emprendimientos, pero insostenibles dado que
la tasa de negocios establecidos al 2019 disminuy6 a
14,7%, es decir, que los emprendimientos no logran superar
el tiempo de permanencia en el mercado para considerarse
un negocio establecido. Dada la relevancia que tienen los
emprendimientos desde su contribucion a la economia
formal es importante aportar teéricamente a la identificacion
de los factores que motivan a los emprendedores a
estructurar un negocio formal.

Metodologia

El producto de este trabajo se basa en un disefio no
experimental, de corte transversal y alcance descriptivo, se
analizaron los factores que motivan la creacion de negocios
de cocina oculta desde un contexto poco explorado en la
realidad econdmica, social y cultural, pero que pretende
describir un fenédmeno (Hernandez, Fernandez & Baptista,
2010). El estudio se desarroll6 en el sector norte de la
ciudad de Guayaquil. Sin una precision de la cantidad de
negocios bajo este concepto, se desarrollé una busqueda

exploratoria en los medios sociales [redes sociales] y
plataformas de servicio de entrega a domicilio [delivery
service] tales como Rappi y PedidosYA'y, en el Catalogo de
Emprendedores 2021 de la Muy llustre Municipalidad de la
ciudad de Guayaquil. Se identificaron 64 negocios de
cocina oculta que prestan sus servicios de venta de comida
otorgando comprobantes de venta autorizados a sus
clientes, es decir, cuentan con RUC y permisos municipales
de funcionamiento. Es importante mencionar que estos
establecimientos incluyen tanto a los emprendimientos
nacientes como a los negocios ya establecidos (Amoros,
2011) y que se han seleccionado aquellos que operan
desde la formalidad por cuanto el SRI establece que todas
las personas que realizan alguna actividad econémica estan
obligadas a inscribirse en el RUC y la Ley Orgéanica de
Emprendimiento e Innovacion del Ecuador, declara que los
emprendimientos deben registrarse.

En la revision de literatura se identificaron los factores que
promueven el emprendimiento (Marulanda, Montoya y
Vélez, 2019) para su aplicacion en la investigacion de
campo que inici6 con el acercamiento a los negocios por
medio de su contacto en redes sociales y via telefonica para
confirmar su modelo de negocio de cocina oculta y su
participacion en la investigaciéon. Se aplicé un cuestionario
estructurado en dos partes: 1) datos del emprendedor en
relacién a su grupo etario, género, nivel de estudios y 2) las
25 motivaciones agrupadas en las seis dimensiones
descritas en la tabla 1, con medicién en escala de Likert con
cinco opciones de respuestas: muy importante (5),
importante (4), indiferente (3), poco importante (2) y sin
importancia (1).

Se recopilaron datos de 49 de los 64 negocios identificados
cuyos propietarios decidieron de manera voluntaria
participar del estudio. Esta muestra de 49 participantes
representa un margen de error de 6,83% en relacion a los
resultados generados de la encuesta.

Calculadora de margen de error

Tamario de la poblacion @

Fuente: QuestionPro.com, Calculadora de margen de error
(2022).

Figura 1. Estimacion del margen de error basado en un nivel de
confianza del 95%

Se valid6o la fiabilidad del instrumento mediante el
coeficiente de alfa de Cronbach y se obtuvo como resultado
0,711 que representa una fuerte confiabilidad (Cronbach,
1951). La recogida de datos se realizé entre agosto y
septiembre 2021.
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Resultados

Los negocios de cocina oculta conocidos por su traduccion
al inglés como “dark kitchens” han representado la mejor
oportunidad para emprender en el pais, en especial durante
la pandemia, periodo en el cual las marcas virtuales y
cocinas ocultas despegaron en Ecuador y han ganado
impulso gracias al crecimiento de los sistemas de logistica
de entregas a domicilio para los cuales al menos el 5% de
los pedidos que entregan provienen de marcas virtuales
(Revista Vistazo, 2021). Segun el Servicio Nacional de
Derechos Intelectuales (Senadi, 2020), a inicio de pandemia
se registraron solamente 2.604 marcas (entre marzo y julio)
cuando en el 2019 cerraron con el registro de 20.653
marcas. Y aunque en pandemia muchos negocios se vieron
obligados a cerrar, en especial los negocios de alimentos y
bebidas que se redujeron un 54% aproximadamente en la
ciudad de Guayaquil, por otro lado, muchas personas que
quedaron desempleadas comenzaron a cocinar desde sus
casas como una via para generar ingresos frente a la falta
de empleo o limitaciones para continuar con otros tipos de
negocios. Al mismo tiempo, aquellos empresarios Yy
emprendedores restauranteros que no tenian un modelo de
negocio de entrega a domicilio, tuvieron que reinventar y
reorganizar sus procesos, para poder operar desde sus
cocinas, a puerta cerrada, impulsando con esto la
permanencia y subsistencia del negocio.

La dinamica del modelo de negocio result6 bastante sencilla
en especial para quienes vieron una oportunidad de negocio
y decidieron invertir para sistematizar sus procesos,
digitalizar sus menus en cédigos QR y crear una marca para
comercializarla en redes sociales. Este escenario se volvio
propicio para conocer las motivaciones reales detras de los
emprendedores de cocinas ocultas en la ciudad de
Guayaquil.  Se realizd la segmentacion de los 64
emprendimientos formales seleccionados los cuales
cumplian con requisitos basicos para ser incluidos en este
estudio como la formalidad de los mismos, respaldados en
la existencia de un RUC, la entrega de comprobantes de
venta vigentes y que su servicio sea a puerta cerrada solo
con entrega a domicilio. En relacién a estos resultados, Vera
(2021) muestra en la tabla 2 que los 64 negocios
identificados son muy variados en cuanto al tipo de comida
ofrecida siendo la mayor concentracion de estos negocios
la venta de sushi (39,1%), comida rapida (20,3%) y comida
ecuatoriana (10,9%).

Tabla 2. Negocios de cocina oculta identificados para la
investigacion

Negocios %

Negocios de cocina oculta participantes participacion
Sushi 25 39,1%
Comida rapida 13 20,3%
Comida ecuatoriana 7 10,9%
Comida saludable 6 9,4%
Piqueos 4 6,3%
Parrilladas, pollo asado 4 6,3%
Comida internacional (italiana, mexicana,

espafiola) 3 4,7%
Reposteria 2 3,1%
Total 64 100%

Fuente: Elaboracion propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 61.

La tabla 3 denota que el 89% de los negocios identificados
son emprendimientos de cocina oculta que operan desde
hace cuatro afios (2018-2021) y que, en concordancia con
Amorés (2011), se encuentran entre su etapa naciente
(negocios que tienen menos de tres meses de apertura) y
de nuevos emprendimientos (tienen mas de tres meses y
menos de 42 meses. Apenas el 11% de los
establecimientos incluidos en el estudio forman parte de la
clasificacion de negocios establecidos al contar con mas de
cuatro afios en marcha. Se destaca también el importante
auge de estos negocios durante el periodo de pandemia a
causa del COVID-19, en el periodo 2020-2021, en el cual se
crearon el 40,6% de negocios de cocina oculta, como una
oportunidad para aprovechar la crisis y satisfacer una
necesidad de mercado que surgid empujada por las
restricciones de movilidad y confinamiento total que frend el
consumo de alimentos y bebidas de manera fisica y directa.

Tabla 3. Periodo, en afios, de inicio de negocios de cocina
oculta participantes de la investigacion

Periodos de apertura Negocios participantes Participacion porcentual

2013-2017 7 11%

2018-2019 31 48,4 %
2020-2021 26 40,6 %
Total 64 100 %

Fuente: Elaboracién propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 63.

En relacion al género de los empresarios de cocina oculta,
la figura 2 presenta que el 59,2% de estos negocios fueron
emprendidos por 29 empresarias del género femenino
mientras que el 40,8% (20 participantes) corresponden al
género masculino.

40,8%

Masculino

= Femenino

Fuente: Elaboracion propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 64.

Figura 2. Emprendedores por género

De acuerdo con la figura 3, el nivel de estudios alcanzado
por el 86% de estos emprendedores es el universitario, es
decir, estos empresarios nacientes y nuevos son
profesionales jovenes que decidieron crear un negocio no
por necesidad sino para formalizar un negocio estable,
sostenible y que mejore su calidad de vida. Estos
resultados se asemejan a los presentados y analizados por
Guaman et al. (2021) en el cual el 53,70% de
emprendedores jovenes cuentan con estudios superiores y
en comparacion con la edad afirman que la actitud
emprendedora de este segmento emprendedor es superior
en relacion a su formacion.
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86%

= Educacion intermedia Educacion superior

Fuente: Elaboracion propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 65.

Figura 3. Nivel de formacion de los emprendedores de cocina
oculta en Guayaquil

En relacion a los grupos etarios, la figura 4 presenta que los
emprendedores de cocina oculta que superan la media total
de encuestados (61%) tienen hasta 34 afios de edad [de 18
a 24 afos (4%) y de 25 a 34 afios (57%)]. Si se compara
este resultado con los resultados presentados tres afios
atras en el estudio de Zambrano y Lasio (2019) en el cual,
la mayor tasa de emprendimiento fue del 32%, se puede
establecer que el nivel de emprendimiento casi se ha
duplicado a través del tiempo entre los jovenes menores de
35 afios. También se observa una menor presencia de
personas mas adultas, un 29% con edades entre 35y 44
afios, que estan al frente de negocios de cocina oculta y
apenas un 10% corresponde al rango etario de 45 a 55
afios.

De 45 a menos de 55 afios 10%

De 35 a menos de 45 afios 29%

De 25 a menos de 35 afios 57%

Menos de 25 afios 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fuente: Elaboracion propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 64.

Figura 4. Edad de los emprendedores de cocina oculta en
Guayaquil

También se valord, con una puntuacidon maxima de cinco
puntos, 25 motivaciones agrupadas en seis dimensiones:
personal, conocimientos, oportunidad, recursos,
experiencia laboral y entorno social.  Los resultados de las
motivaciones relacionadas con el conocimiento (4,8) y la
experiencia laboral (4,5) son las mejor valoradas al
momento de decidir emprender, en cambio, el entorno
social (3,90) tiene menos impacto motivacional para
emprender. La tabla 4 muestra los resultados individuales
en funcion del nivel de importancia asignados.

Tabla 4. Resultados de evaluacion de las motivaciones para
emprender en cocina oculta

Dimension Motivaciones Puntuacién
Personal Cumplir con un suefio, meta o reto personal 4,5
4,44 Tener autonomia e independencia laboral 4,8
Mejorar mi entorno laboral 4,8
Tener mayor flexibilidad de tiempo y horarios 47
Tener un medio de subsistencia 4,7
Obtener altos ingresos econémicos 3,8
Construir un _n_egocio, sea individual o de 38
naturaleza familiar !
Conocimiento Explotar comercialmente el conocimiento, 48

innovacion y la experiencia personal
4,80 Explotar comercialmente una innovacion

generada a partir del conocimiento y la 4,8

tecnologia provisto por otros.

Poner en préctica las habilidades de

. 4,8
emprendimiento
Oportunidad La deteccion de una necesidad insatisfecha 4,8
El descubrimiento de un nuevo 42
4,35 producto/servicio !
El desarrollo de un nuevo método de 42
produccion !
La disponibilidad de una red de contactos en el 22
mercado potencial. !
Recursos La_ posibilidad de financiamiento publico o 42
privado.
Invertir los recursos financieros propios o de mi
L 3,9
4,00 familia
Politicas publicas y estimulos para el 39
emprendimiento !
Experiencia Inconformidad con la situacién laboral cuando a4
laboral era empleado. !
Terminacion de vinculacion laboral e a4
4,50 imposibilidad de encontrar nuevo empleo !
Oportunidad de continuar en la misma area, a7
pero en empresa propia !
. Continuar con una tradicién familiar de
Entorno social 4,7
emprendedores.
3,90 La influencia de los amigos. 4,1
Seguir el ejemplo de empresas o proyectos a1
exitosos. !
Lograr un mejor status social. 33
Contribuir al bienestar de la comunidad 3,3

Fuente: Elaboracion propia a partir de Vera, D., Estudio de las
motivaciones para emprender bajo el modelo de negocio cocina
oculta en la ciudad del Guayaquil (2021), p. 66

En la dimension personal, la mayor motivacion surgio por la
autonomia o independencia laboral y la oportunidad de
mejorar el entorno laboral. En la dimension de
conocimientos, los factores altamente motivadores estan
asociados a la preparacion y formacién profesional del
emprendedor y que ejercita su capacidad de emprender. En
los hallazgos se obtuvo que el 86% de estos
emprendedores. de  cocina oculta tienen  formacién
universitaria. En la dimensién de motivacién por
oportunidad el incentivo principal para emprender es el
aprovechamiento de una necesidad insatisfecha, y aunque
estos emprendedores aspiran a obtener financiamiento
publico o privado, al ser preferido por encima de la
utilizacién de recursos propios, no es un motivador de alta
importancia para decidir o no emprender. En relacion a la
experiencia, la motivacion emprendedora se origina por la
oportunidad de aprovechar la experiencia y conocimientos
adquiridos en el ambito laboral para continuar con una
empresa propia. En la sexta dimensién, el entorno social no
es un contexto altamente motivador para emprender, salvo
gue se desee continuar con una tradicién familiar de
emprendimientos consolidados por los sucesores.
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De las seis dimensiones analizadas, el conocimiento (4,8) y
la experiencia laboral (4,5) representan el mayor puntaje de
importancia para los duefios de los establecimientos de
cocina oculta, dos pilares fundamentales para la
sostenibilidad de un negocio en relacibn a su
administracion.  Las principales = motivaciones para
emprender un negocio en cocina oculta son la
independencia laboral y la oportunidad de mejora
aprovechando las fortalezas que tienen a su favor para
satisfacer una necesidad insatisfecha que son su
experiencia laboral previa y conocimientos profesionales.
Esta realidad muy cercana a lo que otros estudios han
abordado. Sin embargo, estas motivaciones cambiaron
para aquellos negocios que iniciaron sus actividades
durante el periodo de pandemia 2020 - 2021 (37%), periodo
de tiempo donde surgieron muchos negocios y se
potencializé el servicio de entrega a domicilio. = Se
reconocen algunas motivaciones que prevalecieron a pesar
de la crisis suscitada. En la tabla 5 se presenta los
resultados.

Si se comparan los resultados de las motivaciones
generales con las motivaciones para emprender en
pandemia, el nivel de importancia cambia. Se observa en
la tabla 5 que la dimension personal (4,5) es el principal
motivador en tiempo de crisis sanitaria, destacando como

motivador dentro de esta dimensién, el obtener un medio de
subsistencia (4,8). Por otro lado, dentro de la dimensién
Oportunidad, puntuada con 3,9, aunque menos importante,
pero no insignificante, se destaca como factor motivacional
la deteccion de una necesidad insatisfecha (4,7), la misma
que también es un motivador en tiempos de no pandemia.
Aunque la pandemia fue un escenario comercial y social
particularmente diferente, el sustento econémico y detectar
una oportunidad a ser aprovechada fueron las dos variables
de mayor importancia al emprender en cualquier condicién
0 situacion del entorno.

Otras motivaciones que resultaron igualmente importantes
en pandemia fueron la inconformidad con la situacién
laboral ~ cuando eran empleados (4,4), explotar
comercialmente - el conocimiento, innovacion y la
experiencia personal (4,3), invertir los recursos financieros
propios o de su familia (4,1) y contribuir al bienestar de la
comunidad (4,1). Sibien no existe evidencia tedrica de que
estos factores contribuyan al emprendimiento en tiempo de
crisis, si son relevantes en circunstancias como las vividas
en el pais, en especial para aquellos profesionales que
cuentan con las capacidades necesarias para crear un
negocio y con esto contribuir a la sociedad, llevando
alimentos bien preparados hasta su domicilio.

Tabla 5. Resultados de las motivaciones para emprender en cocina oculta en periodo de pandemia

Dimension Motivaciones Puntuaciéon
Personal Cumplir con un suefio, meta o reto personal 4,6
4,5 Tener autonomia e independencia laboral 4,7
Mejorar mi entorno laboral 4,7
Tener mayor flexibilidad de tiempo y horarios 3,6
Tener un medio de subsistencia 4,8
Obtener altos ingresos econémicos 4,7
Construir un negocio, sea individual o de naturaleza familiar 4,1
Conocimiento Explotar comercialmente el conocimiento, innovacién y la experiencia personal 43
4,2 Explotar comercialmente una innovacion generada a partir del conocimiento y la tecnologia provisto por 3,9
otros.
Poner en préctica las habilidades de emprendimiento 4,4
Oportunidad La deteccion de una necesidad insatisfecha 4,7
3,9 El descubrimiento de un nuevo producto/servicio 4,2
El desarrollo de un nuevo método de produccion 3,3
La disponibilidad de una red de contactos en el mercado potencial. 3,6
Recursos La posibilidad de financiamiento publico o privado. 3,6
3,5 Invertir los recursos financieros propios o de mi familia 4,1
Politicas publicas y estimulos para el emprendimiento 2,9
Experiencia laboral Inconformidad con la situacion laboral cuando era empleado. 4,4
3,5 Terminacion de vinculacion laboral e imposibilidad de encontrar nuevo empleo 4,2
Oportunidad de continuar en la misma area, pero en empresa propia 2,0
Entorno social Continuar con una tradicién familiar de emprendedores. 2,3
3,55 Lainfluencia de los amigos. 3,9
Seguir el ejemplo de empresas o proyectos exitosos. 3,7
Lograr un mejor status social. 3,8
Contribuir al bienestar de la comunidad 4,1

Conclusiones

Este estudio rescata la importancia de las motivaciones
personales y la formacion del emprendedor para crear y
sostener negocios estructurados en el formato de cocina
oculta. Los emprendimientos de cocina oculta, y tal como
lo expresa su nombre, corresponde a negocios que

fisicamente no son visibles, pueden ser muy variados y
dispersos; en los medios sociales y plataformas de venta de
alimentos preparados y mercados virtuales en redes
sociales se encuentran centenares de personas y empresas
gue preparan y venden alimentos bajo este formato de
cocina, donde el comensal no conoce fisicamente la cocina,
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pero si la reputacion de la misma generada a través de los
productos vendidos, los comentarios y valoraciones de los
clientes a través de las redes sociales.

Muy cercano a las investigaciones sobre las motivaciones
para emprender (Diaz de Ledn & Cancino, 2014; Marulanda
& Morales, 2016; Zambrano & Lacio, 2019; Guaman et al,
2021) hay algunas variables que actian como motivadores
para desarrollar emprendimientos basados en modelos de
negocio de cocina oculta tales como el conocimiento, la
innovacion, la tecnologia, las habilidades, la experiencia
personal, la independencia laboral y aprovechar una
necesidad insatisfecha, los que guardan relacion con las
caracteristicas de un emprendedor vinculadas a sus
necesidades de reconocimiento y logro (Marulanda &
Morales, 2016). Al contrario de lo que se podria pensar, los
emprendimientos formales estdn mas orientados a la
oportunidad, originada por el conocimiento y la experticia
desarrollada en el campo profesional y formacion superior,
y no a la necesidad por falta de empleo, un ambito ya
explorado desde algunos estudios de la informalidad, pero
que no ha precisado estudios relacionados a las
motivaciones y competencias emprendedoras y que deja un
campo abierto a futuras investigaciones.

Los emprendimientos evaluados no disponian de
plataformas digitales propias para la venta de sus productos
o utilizan plataformas de terceros (Vera, 2021), lo que seria
una oportunidad para insertarse en la era de la innovacién
tecnologica, el marketing digital y el comercio electronico
para propiciar la venta directa y canalizar de manera 6ptima
los recursos y esfuerzos de promocién y comercializacion.

Los emprendimientos de cocina oculta, y tal como lo
expresa su nombre, corresponde a negocios que
fisicamente no son visibles dentro de la cadena de valor, en
la relacion fisica productor-consumidor, lo cual hasta cierto
punto facilita la informalidad de centenares de
emprendimientos nacientes y con esto la falta de regulacién
para asegurar la calidad de producto-servicio para el
ciudadano consumidor. Como se analiz6 en los resultados,
la formalidad de estos negocios esta determinada por el
perfil del emprendedor, sus motivaciones personales que
estan asociadas a su edad, nivel de formacion y sus
aspiraciones. Sibien el cocinar es una técnica de aplicacién
universal, debe ser acompafiada de procesos, estandares y
planificacion adecuada para que sea exitosa.

La educacion juega un rol elemental. La investigacion
muestra que existe un nicho muy limitado de negocios
formales en cocina oculta y que a pesar de ser un modelo
de negocio prometedor que como ventaja competitiva
podria - generar un liderazgo en costos a sus
emprendedores, a nivel académico se pueden desplegar
espacios de discusion y estudio, orientado la formacién
profesionalizante, para impulsar y llevar a la formalidad a la
gran cantidad de negocios que por sus condiciones de
productos y servicio tendrian potencial para consolidarse
como negocios que generen empleo y aporten a la
economia local.
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Resumen

Considerando que la incorporacion de los incentivos fiscales en la normativa tributaria permite mejorar la economia de un
pais, y estan encaminados al logro de varias metas como el generar nuevas fuentes de empleo, promover el cuidado del
entorno, asi como mejorar la calidad de vida de la comunidad, también buscan favorecer internamente a las empresas al
reducir el gasto por impuesto a la renta, y; por lo tanto, generar mayores utilidades después de impuestos y mayores flujos
de caja. Por tal motivo, la presente investigacion tuvo como objetivo establecer si los incentivos fiscales tuvieron relacion con
los resultados contables al afio 2021 en las pequefias empresas del sector comercial de la provincia de Cotopaxi reguladas
por la Superintendencia de Compaiiias, Valores y Seguros del Ecuador. Para lo cual, se realiz6 una investigacion de campo,
ya que se recopilaron los datos de las empresas de manera fisica, aplicando un cuestionario. Se evidencié que apenas un
31% de las empresas se acogieron a los incentivos vigentes al 2021 y lograron la disminucién en el pago de impuestos ante
la administracion tributaria, siendo uno de los incentivos més aplicados por las empresas objeto de estudio al afio 2021 la
contratacion de personal con discapacidad que permite una deduccion del 100% adicional del impuesto a la renta.

Palabras clave: Reformas tributarias, incentivos fiscales, resultados contables, sector comercial.
Abstract

Considering that the incorporation of tax incentives in the tax regulations allows improving the economy of a country, and are
aimed at achieving various goals such as generating new sources of employment, promoting care for the environment, as well
as improving the quality of life of the community, they also seek to favor companies internally by reducing income tax spending,
and; therefore, generate higher profits after taxes and higher cash flows. For this reason, the objective of this research was to
establish whether the tax incentives were related to the accounting results to the year 2021 in the small companies of the
commercial sector of the province of Cotopaxi regulated by the Superintendency of Companies, Securities and Insurance of
Ecuador. For which, a field investigation was carried out, since the data of the companies was collected physically, applying
a questionnaire. It was shown that only 31% of the companies availed themselves of the incentives in force by 2021 and
achieved a reduction in the payment of taxes before the tax administration, being one of the incentives most applied by the
companies under study by the year 2021 hiring of personnel with disabilities that allows an additional 100% deduction of
income tax.

Keywords: Tax reforms, tax incentives, accounting results, commercial sector.
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Introduccién

La presente investigacion busca establecer la relacion que
tienen los incentivos fiscales con los resultados contables
al aflo 2021 en las pequefias empresas del sector
comercial de la provincia de Cotopaxi, y que son reguladas
por la Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros
del Ecuador, en base a la informacién proporcionada por
los gerentes o contadores de las mismas; quienes
respondieron las preguntas planteadas en el instrumento
de investigacion segln su experiencia y considerando la
informacién contable que presentan a los organismos de
control.

En relacion con los objetivos mas importantes que poseen
los incentivos fiscales se pueden mencionar “aumento de
la inversion, el desarrollo de regiones atrasadas, la
promocién de exportaciones, la industrializacion, la
generacion de empleo, el cuidado del medio ambiente, la
transferencia de tecnologia, la diversificacion de la
estructura econdémica y la formacion de capital humano”
(Comisién Econdémica para Ameérica Latina y el Caribe
(CEPAL)/Oxfam Internacional, 2019, p. 36). Por tanto, los
incentivos fiscales son implementados por un Estado con
el objetivo de promover el desarrollo econémico de un
pais, puesto a que estan orientados a cumplir objetivos de
la planeacion fiscal. Es asi que, para que las empresas
puedan acceder a los incentivos fiscales propuestos por el
Estado es importante conocer y estar sustentados en las
leyes y reglamentos vigentes.

Asi  mismo, se puede mencionar también que los
incentivos - tributarios. buscan  beneficios para los
contribuyentes, como menciona Nufez (2017), ‘las
politicas - tributarias  mediante su regularizacién legal
prevén numerosos supuestos de eliminacion o reduccion
sobre la obligacion tributaria que tienen los contribuyentes
con el fin de promover objetivos de politica publica tales
como desarrollo social, buen vivir, calidad de vida, y otros”

(p. 32).

Hay que mencionar, ademas que los incentivos buscan
alcanzar objetivos fiscales o extrafiscales, que en su
esencia estan orientados a lograr un beneficio mutuo para
el Estado, los contribuyentes y la sociedad en general.
Cabe recalcar que cada reforma tributaria trae consigo
nuevos cambios y son emitidos a través de la creacion de
leyes tributarias de cada Estado como un mecanismo
juridico econdmico idéneo de planeacién fiscal (Espin,
2021, p. 18).

Se invita al lector a continuar revisando este documento,
encontrando a continuacién algunas  definiciones
importantes sobre el tema, seguido de la metodologia de
investigacion aplicada, los resultados de la investigacion y
las conclusiones del estudio.

Pequefas empresas del sector comercial

El sector comercial forma parte fundamental del desarrollo
social 'y econdmico del pais, estas empresas
principalmente se dedican al desarrollo de actividades de

compra y venta de bienes o servicios ya sean para su uso
o transformacion. El sector comercial es uno de los pilares
fundamentales que ayuda al crecimiento econémico de un
pais, asi también es uno de los sectores principales que
generan puestos de trabajo e inversion (Figueroa y
Rodriguez, 2017).

A su vez, para clasificar a las empresas en nuestro pais
por su tamafio, se debe considerar dos aspectos
fundamentales los cuales son el nivel de ventas anuales y
el nimero de trabajadores segun lo que establece el art.
106 del Reglamento de inversiones del Cédigo Organico
de la Produccion.

Tabla 1. Clasificacién Empresas en Ecuador
Clasificacion Trabajadores Ventas anuales
Microempresas 1 a9 trabajadores Menor o igual a $300.000
Pequefias empresas 10 a 49 trabajadores Ventas de $300.001 a
$1°000.000
Medianas empresas Entre $1°000.001 a 5'000.000
Grandes empresas Ventas de $5000.001 0 mas

50 a 199 trabajadores
200 en adelante.

Fuente: Elaboracién propia a partir de Reglamento de
inversiones del cadigo organico de la produccién, 2018, p. 39

Las pequefias empresas del sector comercial que realizan
sus actividades en la provincia de Cotopaxi que son objeto
de estudio en el presente trabajo, se encuentran bajo el
control de la Superintendencia de Compafiias Valores y
Seguros, dicha entidad “es el organismo técnico, con
autonomia administrativa y econdmica, que vigila y
controla la organizacion, actividades, funcionamiento,
disolucién y liquidacion de las compafiias y otras
entidades en las circunstancias y condiciones
establecidas por la Ley”, (Superintendencia de
Compaifiias, 2022).

Resultados Contables

Una empresa al final de un periodo obtiene cuentas que

influyen de manera directa en los resultados contables, los

mismos pueden presentarse mediante una utilidad o

pérdida. Al referirse a la utilidad o pérdida neta, la Norma

de Informacion Financiera expresa que:
La utilidad neta es el valor residual de los
ingresos de una entidad lucrativa, después de
haber disminuido sus costos y gastos relativos
reconocidos en el estado de resultados, siempre
qgue estos Ultimos sean menores a dichos
ingresos durante un periodo contable. En caso
contrario, es decir, cuando los costos y gastos
sean superiores a los ingresos, la resultante es
una pérdida neta. (Norma de Informacion
Financiera A-5, 2014, p.13)

Es asi que, Somoza (2016) afirma que “la aplicacion de
distintos criterios a la hora de determinar gastos e ingresos
va a dar lugar a distintos resultados contables” (p. 86). Se
puede indicar entonces, que uno de los criterios que
influyen en los resultados contables de una empresa son
los incentivos fiscales que segun Rodas & Rumipulla
(2020), crean un impacto financiero positivo en las
empresas que se acogen a los mismos, ya que al aplicar
estos incentivos reducen el pago de impuestos, logrando
asi una disminucion de la carga tributaria, permitiéndoles
tener mas liquidez al final de un periodo, de esta manera
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obtienen mas recursos que les ayudan a cumplir con sus
obligaciones que contraen durante la ejecucion de sus
actividades, asi también en su investigacion determinaron
que al acogerse a incentivos logran incrementar el
rendimiento patrimonial (ROE) y rendimiento sobre el
activo (ROA) (p. 29).

Incentivos Tributarios

En Ecuador las reformas tributarias han sido evidentes,
segun Rea (2019) manifiesta que la ley de régimen
tributario Interno ha sufrido varias reformas, algunos de los
principales cambios se enfocan en el Impuesto a la Renta,
al Impuesto al Valor Agregado, al Impuesto a los
consumos Especiales, entre otros impuestos. Estas
reformas son creadas acorde a las necesidades que se
presentan en un periodo, en los Ultimos afios el principal
cambio que el pais ha sufrido se dio por la pandemia de
COVID 19, la cual obligé al Estado a modificar sus leyes 'y
reglamentos en beneficio de las empresas. Es asi que, los
principales cambios se dieron en los incentivos tributarios,
derogando la mayoria que se encontraban vigentes hasta
el afio 2021 e incorporando 2 incentivos tributarios para el
afo 2022.

Ademas, un cambio adicional que se evidenci6 fue la
creacion del Reglamento para la Aplicacion de la Ley
Organica para el Desarrollo Econémico y Sostenibilidad
Fiscal tras la Pandemia COVID-19, que brindé beneficios
ante el cumplimiento de obligaciones tributarias para las
empresas. Este reglamento presenta informacion
necesaria sobre la aplicaciéon y uso de los incentivos
fiscales por parte de las empresas en su art 51A,
“Reducciones de tarifa del Impuesto a la Renta por el
desarrollo de nuevas inversiones y por la suscripcion de
contratos de inversion”.

Por otro lado, también es importante revisar lo que
menciona el Cadigo Organico de Produccién, Comercio e
Inversiones . COPCI, el mismo que = contiene
modificaciones que afectan a la Ley Organica de Régimen
Tributario Interno, Ley Reformatoria para la Equidad
Tributaria en el Ecuador, Cdédigo de Trabajo (Tello y
Rodriguez, 2017, pl1). Asi también el COPCI permite
regular la aplicacion de incentivos tributarios a los
diferentes sectores del pais, como una normativa que
regula el proceso productivo de todas las etapas de
produccion, distribucion, intercambio, comercio, consumo,
manejo de externalidades e inversiones productivas
alineados a los objetivos del Plan del Buen Vivir (Guerrero
y Sisa, 2021, p. 15), en lo referente a incentivos lo
encontramos en el cddigo en sus articulos del 23 al 30.

Como se menciond anteriormente, a causa de las
reformas tributarias vigentes desde el afio 2022, varios de
los incentivos tributarios fueron eliminados; sin embargo,
para aquellas empresas que se acogieron a alguno de los
incentivos que se encontraron vigentes hasta el afio 2021,
podran hacer uso del mismo por cierto limite de tiempo
como se observa en la Tabla N° 2:

Tabla 2. Vigencia de Incentivos Tributarios 2021

Incentivo

Vigencia

Las Inversiones nuevas y productivas
en sectores. econémicos considerados
prioritarios fuera de las jurisdicciones
urbanas de Quito y Guayaquil.

Las Inversiones nuevas y productivas
en los sectores econémicos
determinados como industrias bésicas.
Las sociedades que se creen o
estructuren en el Ecuador para el
desarrollo de proyectos publicos en
asociacién publico-privada.

Entidades del sector financiero popular
y solidario resultantes de procesos de

Tendran una exoneracién del pago del
impuesto a la renta durante 5 afios.

Tendran una exoneracion del pago del
impuesto a la renta por diez 10 afios.

Exoneracion del pago del impuesto a la
renta durante el plazo de 10 afios
contados a partir del primer ejercicio
fiscal en el que se generen ingresos
operacionales.

Exoneracion del pago del impuesto a la
renta durante 5 afios.

fusién de cooperativas.

Fuente: Elaboracién propia a partir de Chavez (2020)

Es importante entonces recalcar que, para el afio 2022 la
mayoria de incentivos tributarios fueron eliminados,
guedando vigentes dos incentivos tributarios presentes en
la Ley de Régimen Tributario Interno que se mencionan en
la tabla No. 3:

Tabla 3. Incentivos Tributarios 2022

Articulo Reduccién de tarifa ir Plazo
Hasta por quince (15) afios. El
Reduccion de tres puntos plazo de la reduccién se
372 porcentuales (3%) del Impuesto ala ~ contard desde el primer

Renta para el desarrollo de nuevas
inversiones.

ejercicio fiscal en que se
generaren utilidades atribuibles
a la nueva inversion.

Reduccion especial de cinco puntos
porcentuales (5%) en la tarifa de

37.3 Impuesto a la Renta por la
suscripcion - de = Contratos de
Inversion.

Durante el periodo de la
inversién.

Fuente: Elaboracién propia a partir de Ley de Régimen
Tributario Interno, 2021, (p .43-44).

En consecuencia, se puede inferir que frente a estos
beneficios lo que se busca es reducir el gasto por
impuesto a la renta, por lo tanto, generar mayores
utilidades después de impuestos y mayores flujos de caja,
sin embargo, este tipo de beneficios suelen ser usados
mas por las grandes empresas y no por las pequefias.

Metodologia

Para la presente investigacion se realiz6 una investigacion
de campo, que segun lo expuesto por Arias y Covinos
(2021), mencionan que esta permite tener la posibilidad de
acceder a la informacién en el mismo lugar y en el tiempo
donde ocurre el fendmeno, mediante la cual los datos
recabados pueden ser objeto de analisis acorde a las
necesidades del investigador.

La investigacion es de tipo descriptiva, mediante la cual se
pudo destacar los aspectos mas importantes y relevantes
de la investigacion, asi como también permitieron obtener
informacién necesaria para describir los resultados. La
investigacion de tipo descriptiva se la utiliza cuando se
desea describir los componentes principales de las
variables principales objeto de estudio dentro de un
trabajo. De igual forma en esta investigacion se describen
frecuencias y promedios que ayudan a estimar los
parametros con intervalos de confianza (Avila et al., 2019).
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La poblacion de estudio se la pudo determinar mediante la
base de datos de la Superintendencia de Compaifiias, en
la que se evidencia un total de 19 pequefias empresas del
sector comercial de la provincia de Cotopaxi, sin embargo,
brindaron la ayuda necesaria un total de 16 empresas. La
técnica de investigacion que se utilizé en la investigacion
de campo fue la encuesta, a través de la aplicacion de un
cuestionario como instrumento de investigacion a los
profesionales en el area contable que laboran en las
pequefias empresas del sector comercial de la provincia
de Cotopaxi 0 sus gerentes; quienes respondieron las
preguntas planteadas segun su experiencia 'y
considerando la informacién contable que presentan a los
organismos de control. Para alcanzar el objetivo planteado
en esta investigacion se plantearon las siguientes
hipétesis:

H1: los incentivos fiscales tienen relacion con resultados
contables del afio 2021 de las pequefias empresas del
sector comercial de la provincia de Cotopaxi.

HO: los incentivos fiscales no tienen relacién con los
resultados contables del afio 2021 de las pequefias
empresas del sector comercial de la provincia de
Cotopaxi.

Resultados

Al revisar investigaciones previas sobre el tema se puede
mencionar el andlisis de los beneficios e incentivos
especificos y sus principales problemas y/o restricciones
en las MIPYMES en el Ecuador realizado por Sanchez
(2019) que menciona en una de sus conclusiones:
Una de las principales limitaciones para las
MIPYMES y en especial para las micro y
pequefias empresas es el desconocimiento de la
normativa, la falta de recursos que permitan la
contratacion de personal especializado que
asesore a las compafiias y permitan aprovechar
de los beneficios e incentivos establecidos en la
normativa tributaria, en ciertos casos por temor a
controles posteriores desisten de aplicar los
diferentes beneficios. (p. 117)

Asi pues, de lo expuesto anteriormente se tiene evidencia
de investigaciones recientes en las MIPYMES de la
provincia de Cotopaxi que aln existen empresas que no
se acogen a los incentivos tributarios, como lo exponen los
autores de la investigacion realizada a las pequefias
empresas agricolas de Cotopaxi, en donde manifiestan
que las empresas no utilizan los incentivos porque no
tienen claro cémo aplicarlos.
De 20 pequefias empresas agricolas de Cotopaxi
que colaboraron con las encuestas, el 65%
mencionaron haberse acogido a incentivos
tributarios durante el afio 2021 para obtener
rebajas o disminuciones en el pago de
impuestos, mientras que el 35% restante de las
pequefias empresas agricolas no se acogieron a
ningun incentivo durante el afio 2021 ya que
manifestaron que no tenian claro la aplicacion los
mismos. (Campos Lema et al., 2023, p. 60)

Por otro lado, en la investigacion realizada a las medianas

empresas comerciales de la provincia de Cotopaxi se

presentan resultados como:
Es asi que, existe un alto porcentaje de medianas
empresas comerciales que no aplican los
incentivos tributarios y que representan el 67%
del total de la poblacién, de las que respondieron
si acogerse a los incentivos tributarios lo vienen
aplicando desde el afio 2000 y una mas
recientemente desde el afio 2017. (Ante-Bautista
etal., 2023, p. 70)

A continuacion, se muestran los resultados mas
relevantes de la investigacion de campo realizada, para lo
cual se aplicé un cuestionario como instrumento de
investigacion ‘a 16 pequefias empresas del sector
comercial de la provincia de Cotopaxi del total de la
poblacion - obtenida en la base de datos de la
Superintendencia de Compafiias (2022).

Tabla 4. Preguntas mas relevantes del cuestionario

Pregunta Opciones Resultados
1. ¢La empresa se acoge Si 31%
a incentivos No
tributarios? 69%

Del 31% que S| se acogen a incentivos tributarios se tiene los siguientes
resultados a las preguntas:
1.1.  ¢La empresa mediante Si 80%
el uso de incentivos
tributarios ha logrado
la disminucién en el
pago de impuestos
ante la administracion
Tributaria?

No 20%

Deduccion  adicional  del

100% de la depreciacion y
amortizacién de equipos y
tecnologias para una 17%
produccién mas limpia y
generacién de energia de

fuente renovable.

Contratacién - de -personal

con discapacidad con una

deduccion del 100% 66%
adicional del impuesto a la

renta.

1.2.  ¢Cuédles son los
incentivos a los que
usted se ha acogido

hasta el afio 2021?

Sin respuesta 17%
2. ¢ Tiene conocimiento Si 25%
sobre las nuevas No 69%
reformas de los
Incentivos Tri ri .
centivos Tributarios Sin respuesta 6%

vigentes a partir del
afio 2022?
Del 25% que respondieron Sl tener conocimiento sobre los incentivos
vigentes a partir del 2022 se tiene los siguientes resultados a la pregunta:
Reduccion de tres puntos
porcentuales (3%) del
Impuesto a la Renta para el 50%

2.1. ¢Aqué incentivo desarrollo de nuevas

tributario cree usted
que la empresa se
acogeria en el afio

inversiones.
Reduccion especial de cinco
puntos porcentuales (5%) de

20222 la tarifa del Impuesto a la 0%
Renta por la suscripcién de
Contratos de Inversion.

Ninguna 50%
Fuente: Elaboracion propia a partir de encuestas realizadas
(2022)

Por medio de la aplicacién del instrumento de
investigacion y como se muestra la Tabla N°4, se pudo
evidenciar que el 69% de la poblacién total mencion6 que
NO se acogieron a los incentivos tributarios vigentes hasta
el afio 2021, mientras que el 31% restante manifestaron
que con el uso de los incentivos tributarios lograron la
disminucion en el pago de impuestos ante la
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administracion tributaria, siendo el incentivo mas utilizado
la contratacion de personal con discapacidad, por otro
lado la gran mayoria de encuestados con el 69% no tienen
conocimiento sobres la reforma tributaria referente a
incentivos tributarios vigentes a partir del afio 2022.

Ahora bien, para la comprobacién de hipotesis se utilizo el
método de calculo de Chi cuadrado, prueba estadistica
que segln Saldafia, (2011) “permite determinar si dos
variables cualitativas estan o no asociadas. Si al final del
estudio concluimos que las variables no estan
relacionadas podremos decir con un determinado nivel de
confianza, previamente fijado, que ambas son
independientes” (p.32). Para la construccion de la tabla
de contingencia para el calculo de chi cuadrado se
relacionaron las siguientes preguntas: (1) ¢La empresa se
acoge a incentivos tributarios? (2) ¢ Considera usted que
acogerse a los incentivos tributarios influye en los
resultados contables de la empresa?

El método de célculo implementado se basa segun la
ecuacion (1):
(0 —E)?
2 1
2=y ()
Donde:

X2 = Chi Cuadrado

> = Sumatoria

O = Frecuencia Observada
E = Frecuencia Esperada

Nivel de significancia

Para la comprobacion se utiliza un nivel de significancia
del 5% y un nivel de confianza del 95%, de acuerdo a la
ecuacion (2)

gl=m-1Dm-1) (2

Donde:
n= columna
m= fila
gl= grados de libertad
Determinacion de Grados de Libertad
De acuerdo a las preguntas realizadas se puede
mencionar. que son de caracter cerradas, donde el
encuestado respondié con Si o No. Resolviendo la
ecuacion (2) se obtiene el siguiente resultado.
gl=2-1D2-1) (3
gl=0O® @
gl=1 (5

Frecuencias observadas
Tabla 5. Frecuencia observada

Categoria
Preguntas g
Si No Total
L : :
¢la empresa se acoge a  incentivos 5 1 16

tributarios?
¢Considera usted que acogerse a los

incentivos - tributarios influye en los 12 4 16
resultados contables de la empresa?

Total 17 15 32

Fuente: Elaboracién propia a partir de encuestas realizadas
(2022)
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Frecuencias esperadas
Tabla 6. Frecuencia esperada

Preguntas Categoria
Si No Total
¢La empresa se acoge a incentivos 9 8 16
tributarios?
¢ Considera Usted que acogerse a los
incentivos tributarios influye en los resultados 9 8 16
contables de la empresa?
Total 17 15 32
Fuente: Elaboracion propia a partir de encuestas realizadas
(2022)
Caélculo de Chi cuadrado
Tabla 7. Chi cuadrado
o E (O-E) (0-E)2 (O-E)2/E
5 9 -4 16,00 1,882
11 8 3 9,00 1,200
12 9 3 9,00 1,059
4 8 -4 16,00 2,133
Chi calculado 6,275

Fuente: Elaboracion propia a partir de encuestas realizadas
(2022)

Regla de Decision
Ho: Si X2c < X2t (6)
Hi: Si X?c 2 X%t (7) 6,275 >3,8415 (8)

Representacion Grafica Chi calculado

Zona de rechazo
Ho

Zonade
Aceptacion Ho

X%t = 3,8415 X?%c=6275

Fuente: Elaboracién propia a partir de resultados obtenidos en
aplicacion de encuestas (2022)
Figura 1. Representacién grafica Chi calculado

Decision estadistica

Al aplicar un nivel de significancia de 5%y con 1 grado de
libertad conforme a la ecuacién (5), se determina que el
valor del Chi cuadrado calculado de acuerdo a lo
establecido en la tabla 7 es de 6,275, siendo mayor al Chi
tedrico, por lo cual se puede determinar que se acepta la
hipétesis alternativa (Hi1) y se rechaza la hip6tesis nula
(Ho). Concluyendo asi que: “los incentivos fiscales tienen
relacién con resultados contables del afio 2021 de las
pequefias empresas del sector comercial de la provincia
de Cotopaxi”.

Conclusiones
e  Se concluye que las reformas tributarias para el afio

2022, trajeron consigo muchos cambios significativos
para los contribuyentes, es asi que; en lo que
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concierne al tema de incentivos tributarios el gobierno
central consider6 eliminar la gran mayoria de ellos 'y
dejar vigentes solamente dos tipos de incentivos, los
mismos que en general buscan reducir el gasto por
impuesto a la renta, y por lo tanto, generar mayores
utilidades después de impuestos y mayores flujos de
caja, sin embargo, este tipo de beneficios suelen ser
usados mas por las grandes empresas y no por las
pequefias, llegando como uno de los resultados que
apenas el 25% de los encuestados en las pequefias
empresas del sector comercial de la provincia de
Cotopaxi, conocen de los incentivos que se
encuentran vigentes a partir del afio 2022.

Se evidencid que uno de los incentivos méas aplicados
por las pequefias empresas del sector comercial de la
provincia de Cotopaxi al afio 2021 fue la Contratacion
de personal con discapacidad con una deduccién del
100% adicional del impuesto a la renta, asi como
también la deducciéon adicional del 100% de la
depreciacion y amortizacion de equipos y tecnologias
para una produccion mas limpia y generacién de
energia de fuente renovable. Este tipo de incentivos
permiten también como empresa ser socialmente
responsables en el &mbito laboral, asi como también
con el medio ambiente que por otro lado también
contribuye a las empresas a destacarse por este tipo
de acciones con los clientes que cada vez mas
buscan comprar a empresas comprometidas a
mejorar la calidad de vida de sus empleados y de la
comunidad en donde desarrollan sus actividades.
Motivo  por el cual, se invita también a los
profesionales en el area contable a revisar las nuevas
deducciones que se encuentran en el articulo 10 de
la ley de régimen tributario interno que buscan
contribuir en algunas de las dimensiones que abarca
la responsabilidad social empresarial.

Mediante ~ la aplicacion - del  instrumento de
investigacion a los profesionales del area contable o
gerentes de las pequefias empresas del sector
comercial de la provincia de Cotopaxi, se establecié
por medio de la prueba estadistica Chi cuadrado que
los contadores y gerentes consideran que los
incentivos fiscales tienen relacion con resultados
contables del afio 2021 de sus empresas. Asi también
cabe recalcar que tanto los contadores como los
gerentes encuestados respondieron las preguntas en
base a su experiencia y los resultados obtenidos de
su informaciéon contable presentada ante los
organismos de control. Por tal motivo se concluye que
las pequefias empresas comerciales que se
acogieron a incentivos fiscales consideran fue
beneficioso para las mismas en cuanto al pago de sus
impuestos, de esa manera lograron tener resultados
contables positivos mientas disminuyeron su carga
fiscal. Por tanto, se recomienda a los contadores
revisar la nueva normativa contable y de ser posible
acogerse a los incentivos vigentes que les permitan
con el ahorro tributario buscar nuevas inversiones o
nuevas actividades que incurran en beneficio propio y
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de sus colaboradores, asi como también ser
comprometidos con la comunidad en donde ejecutan
sus actividades.
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Resumen

Ecuador es un pais con los 4 mundos, lleno de legados y patrimonios culturales inmateriales como lo es la gastronomia, es
uno de los principales motores econdémicos de los destinos turisticos. Los turistas se enriquecen y aprenden de los
conocimientos tradicionales de los habitantes mediante la experiencia y trayectoria en el lugar. El objetivo de esta
investigacion es identificar el gasto turistico en alimentacién y difundir a la cocina local del cantén Patate. La metodologia
utilizada es un enfoque mixto, por lo tanto, se aplico tres instrumentos, la entrevista, las fichas del atlas alimentario y encuesta.
Para la parte cualitativa se realiz6 en campo a expertos de las distintas caracteristicas de la cocina local. Por otra parte, se
realizé una encuesta a turistas con el fin de conocer el gasto turistico alimentario en el canton y su motivacién de visita.
Existe un alto porcentaje de gasto turistico en alimentacion y la cocina local de Patate esté representada por productos que
tienen conexion con la historia del cantdn. Como resultados se obtuvo una propuesta apta para personas con discapacidad
visual, es unarevista hablada que cumple como funcién adaptarse a todos los visitantes y asi conseguir un turismo accesible.

Palabras clave: Turismo, economia, cocina local, visitante, discapacidad visual.

Abstract

Ecuador is a country with the 4 worlds, full of legacies and intangible cultural heritage such as gastronomy, it is one of the
main economic engines of tourist destinations. Tourists are enriched and learn from the traditional knowledge of the inhabitants
through experience and history in the place. The objective of this research is to identify tourist spending on food and spread
the local cuisine of the Patate canton. The methodology used is a mixed approach, therefore, three instruments were applied,
the interview, the food atlas cards and the survey. For the qualitative part, experts of the different characteristics of the local
cuisine were carried out in the field. On the other hand, a survey of tourists was carried out in order to know the tourist food
expenditure in the canton and their motivation for visiting. There is a high percentage of tourist spending on food and the local
cuisine of Patate is represented by products that are connected to the history of the canton. As a result, a proposal suitable
for people with visual disabilities was obtained, it is a spoken magazine that fulfills the function of adapting to all visitors and
thus achieving accessible tourism.

Keywords: Tourism, economy, local cuisine, visitor, visual impairment.
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Introduccién

El turismo es registrado como una de las actividades
principales para la economia y vale recalcar que la
alimentacion es una necesidad fisioldgica basica para el
ser humano. Por esta razén, la investigacion se centra en
esta seccién, considerando que la gastronomia es
fundamental, pues se encarga de mover sentidos y
provocar emociones (Oliveira, 2007). El objetivo general
es analizar el gasto turistico en alimentacion y la cocina
local. Los objetivos especificos son identificar el gasto y
los factores de motivacion del visitante, por medio de una
encuesta donde la poblacion son los visitantes. Describir
a la cocina local con el afan de entender la historia de cada
producto donde la poblacion son los emprendedores.
Finalmente, el disefio de una herramienta de difusion
sobra la cocina local como factor de motivacion del
visitante, con la intencion de obtener un producto que sea
apto para su difusion y conocimiento.

El problema se centra en identificar cuanto es el gasto de
un turista que visita el cantén Patate, que consume su
gastronomia tradicional y en la importancia de la
realizacion de un estudio enfocado a las demandas de los
visitantes y su comportamiento en el destino. Generando
propuestas que cumplan con las necesidades de todos los
turistas. La metodologia se bas6é en una investigacion
mixta, tanto cualitativa como cuantitativa, que se enfoco
en el alcance descriptivo simple, para analizar  las
caracteristicas de la cocina local, por otro lado, la parte
cuantitativa brinda un alcance exploratorio
fenomenoldgico, mismo que se encarga de entender,
aprender, conocer e interactuar con la comunidad.

La economia se vio afectada desde la pandemia. del
Covid-19, la Organizaciéon Mundial del Turismo [OMT]
(2022), indica que, Europa y América lideran la
recuperacion en cuanto a las llegadas internacionales. En
el 2021 Europa tuvo una acogida de un 36% y América un
40% los datos son por debajo de los niveles del 2019.
Mientras que se notd un crecimiento en los primeros
meses del 2022, Europa acogio a un 43% y América acogio
a un 46% y los datos son inferiores de los niveles del 2019.
Se estima a comienzos del 2023 las visitas de turistas
superaran a las del 2019 y la economia mejorara.

Menciona el Ministerio de Turismo (2022), que durante el
primer semestre del 2022 la economia del Ecuador deja
cifras positivas, ubicando en el puesto nimero cuatro al
turismo, siendo la fuente de ingreso econémico mas
amplia y no petrolera, con un balance positivo de 63,2
millones de ddlares. Los establecimientos que se
encuentran registrados en el Ministerio de Turismo en
todo el Ecuador son: Alojamiento se encuentran
registrados 4.335 emprendimientos entregando empleo a
un total de 24.329. Alimentos y bebidas se encuentran
registrados 13.588 emprendimientos entregando empleo a
un total de 76.256. El registro en la provincia de
Tungurahua es: Alojamiento se encuentra registrado 220
emprendimientos y en cuanto a alimentos y bebidas se
encuentra registrado 604 emprendimientos. El caso de

estudio se centrd en el canton Patate y los establecimientos
gue se encuentran registrados en Patate son: Alojamiento
se encuentra registrado 4 hosterias y en cuanto a
alimentos 'y bebidas se encuentra registrado 15
emprendimientos.

El ministerio de turismo (2022), menciona que el gasto que
generaron los turistas en el Ecuador en el 2018 fue de 8
millones de délares, mientras que en el 2021 generaron un
gasto de 22 millones de dodlares, en el 2022 se obtuvo una
cifra de 42 millones de délares posicionando al 2022 como
el afio con mejor ingreso econémico por parte del turismo.
Estos datos fueron recogidos en los cuatro primeros
feriados, unas cifras importantes para la economia del
pais.

Motivacion turistica

Segun establece la Organizacion Mundial del Turismo
[OMT] (2003), el perfil del turista parte del primer paso, las
caracteristicas que tienen los visitantes, el tipo de
actividad a realizar, ya sea cultural o natural; el segundo
paso se analiza con claridad qué le motiva a visitar dicho
destino. Hay que tener en cuenta que los perfiles son
diferentes y tienen rasgos distintivos. Por otra parte,
Castafio et al. (2003), mencionan que se debe analizar el
aspecto socio demografico (edad, género, estado civil y
etnia), servicios (hospedaje, restaurantes y transportes),
actividades (naturales, culturales e historias) y el gasto
promedio de los visitantes en el destino. Devesa et al.
(2010), indican que viajar es algo preciso, con objetivos
centrados, estos pueden ser; destinos  especificos,
satisfacciones que desean cumplir o ciertas razones para
viajar. Segun Dias & Cassar (2005), citado por Aradjo &
Sevilha (2017), la gran parte de las motivaciones de viaje
suelen ser Fisicas (busca alejarse del estrés, ya sea
laboral, de estudios o familiares), interpersonal (una visita
a familiares, amigos o por desarrollo emocional), cultural
(intenta aprender sus historias, costumbres o tradiciones).
Asi, Laguna y Palacios (2009) citado por Devesa et al.
(2010), también identificar que un destino debe de llenar
las expectativas del consumidor para que el turista tenga
motivacion, debe tener satisfaccion (amabilidad y trato de
los empleados) con el objetivo de que el turista difunda su
experiencia y recomiende el destino.

Cocina local

De acuerdo con Monroy (2004), se puede evidenciar que
el hombre ha demostrado que todo lo que se encuentra
alrededor puede ser utilizado como un bien préactico y asi
saciar sus necesidades con el objetivo de mejorar su
calidad de vida. La cocina local es un legado ancestral que
permanece parte de una comunidad, es su herencia
misma que esconde habitos, ritos e historias Unicas; por
esta razén los turistas ven a la gastronomia como el
rescate de la cultura de un lugar. Los adultos mayores son
los encargados de las técnicas ancestrales, es un
sentimiento de identidad y rescate. Si se examina, el plato,
un plato estéa lleno de pasado, actualizado con el presente
y protegido para un futuro, con el objetivo de que cada dia
se pueda degustar la combinacion de saberes ancestrales.
Con el paso del tiempo, los platillos se han maodificado,
pero el sabor siempre sera el mismo.
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Fusté- Forné (2016), los pueblos tienen formas Unicas de
preparar sus platillos, traen técnicas ancestrales,
ingredientes e instrumentos que hacen de su comida una
mezcla Unica de materia prima. Asimismo, Mascarenhas &
Gandara (2010), la cocina es uno de los factores mas
importantes para el desplazamiento, los turistas son
atraidos por satisfacer a su paladar con la autenticidad de
un pueblo.

Muchos turistas estan atraidos por la cocina local de los
pueblos, por lo que existe una amplia gama de
establecimiento que brindan este servicio. Sin embargo,
poco se ha tenido en cuenta a los turistas que tienen
alguna discapacidad, es bueno mencionar que el turismo
busca que el visitante se encuentre conforme con el
destino de visita y que cumpla con todas sus necesidades
y los establecimientos deben de tener muy presente al
turismo accesible.

Turismo accesible

Rodriguez (2018) dice que millones de personas tienen
discapacidad, por lo que la accesibilidad y la adaptacion a
la infraestructura es el objetivo principal; hay que tener
muy en cuenta la planificacién estratégica, pues la
accesibilidad a las instalaciones, servicios y productos
deberia  cumplir para el bien comin. En los
establecimientos turisticos se puede apreciar una gran
barrera en cuanto a la accesibilidad, impidiéndoles viajar.
No es por falta de tiempo o por qué no tengan deseos de
viajar, sino por una falta de calidad y seguridad. Por otra
parte, Gonzalez et al. (2016) sefialan que la discapacidad
visual representa un 8,7%. En la antigiedad, cuando
alguien tenia una discapacidad como la ceguera, se le
consideraba incapacitado, un ejemplo es en la India,
donde los nifios que tenian esta discapacidad eran
abandonados, asesinados y considerados como seres
impuros. En Asia, en la Edad Media, eran considerados
sagrados, mientras que en Europa no eran considerados
ciudadanos y no tenian los mismos derechos (Fernandez
2009). En el afio 1980 el 27 de septiembre la Organizacion
mundial del turismo plasmo al turismo como un derecho
gue debe de cumplir con las mejores condiciones de
acceso y sin ningan tipo de discriminacién; es un derecho
basico del ser humano, al turismo y al ocio. Para
comprender al turismo accesible hay que estudiar de
forma globalizada tanto las instalaciones, servicios,
(alojamiento, transporte, agencias, restaurantes) como al
personal o guias turisticos, estos son obstaculos que se
encuentran para poder realizar una oferta turistica que sea
totalmente accesible.

La rigueza de los conocimientos de los turistas es una
contribucion significativa a la vida de los visitantes, ya que
un pueblo esta lleno de ellos. La cocina local es un
patrimonio cultural que se encarga de la historia, tradicion
e identidad de una comunidad. La OMT (2017) afirma que
la gastronomia no se limita a cocinar, sino que es una
experiencia motivacional para el turista, ya que le acerca
a las personas y sus tradiciones. La motivacion esencial
del turista es aprender, disfrutar, descubrir (atractivos),
consumir productos propios y Unicos de una comunidad,

ya gue siempre tendrdn mucho que contar y un legado que
transmitir a través de su receta. La comida es la portavoz
del pasado, que pide que se transmita en el presente para
conseguir un futuro. Molina (2010) menciona que, cuando
se estd acompafiado por una . persona  con
discapacidades, se suelen encontrar una serie de barreras
(ver tabla 1). Al acceder facilmente a un producto turistico,
no se trata de crear un producto exclusivo, ya que esto no
es un mercado que necesita un producto especial. El
objetivo es adaptar a los productos que ya existen y que
todas las personas independientemente de sus
condiciones puedan beneficiarse de una experiencia
turistica profesional y completo.

Tabla 1. Barreras de la planificacion de un viaje

Reserva . Internet: Web no accesible.

. Agencias de viajes: Entorno inaccesible.

Transporte . Desplazamiento: Al punto de partida desde el
domicilio.

. Acceso a las terminales de transporte:
Estacion, puerto y aeropuerto.

. Acceso: Al interior del medio de transporte.

. Ausencia de servicios adaptados en el
medio de transporte: Sistema de informacion,
emergencias, etc.

Destino . Interior del establecimiento turistico:
Habitacién, zonas comunes, servicios, zonas
de ocio, deportivas, etc.

. Desplazamiento: No apto por el entorno fisico
del destino.

. Acceso a los recursos turisticos: Naturales,
Culturales y deportes de aventura.

. Acceso a los recursos genéricos: Tiendas,
supermercados y farmacias.

. Actividades de ocio y culturales: Teatro,

cinemas, museos, etc.

Fuente. Molina (2010), citado por Lesano (2022).
Metodologia

Para realizar el articulo cientifico de la cocina local como
objeto de estudio en el canton Patate. En 1979 Trende y
Jick citado por Creswell (2005) menciona que la
investigacion mixta se enfoca en combinar el analisis de
datos cuantitativos y cualitativos para resolver su
discrepancia atreves de técnicas y asi entender al
fendmeno. Para la parte cualitativa la poblacién se
centraria en los expertos en la cocina local, con un alcance
descriptivo simple que se encargd de  analizar las
caracteristicas de la cocina local y un alcance exploratorio
fenomenoldgico, entender, aprende y conocer la esencia
de la comunidad por medio de la interaccién. Ademas, se
emplearon fichas del atlas alimentario que fueron llenadas
mediante entrevistas a expertos de la cocina local del
cantén. Preguntas con 5 subtemas, los cuales son: la
chicha de uva, el vino llanganates, las arepas de zapallo,
las espumillas y las empanadas de babaco. Para la parte
Cuantitativa se utilizd el primer geoportal de viajes
internos turisticos del Ecuador, GEOVIT (2018) con el fin
de cuantificar la demanda interna de los turistas en el
cantén Patate, otorgdndonos un total de la poblacion en
estudio de 211.551 calculando el nimero de personas que
visitan el destino, se utilizé la férmula estadistica de la
poblacioén finita, con un error maximo de 5% y con un nivel
de confiabilidad del 95% donde se obtuvo como resultado
el tamafio de la muestra a la aplicacion de 130
encuestados, que en este caso serian los turistas que
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visitan el cantén, este instrumento esta4 conformado por El gasto diario en alimentacion cuando salen de viaje
preguntas que estan divididas entre demogréficas, regula entre los 15 a 30 ddlares, debido a que el canton
econdmicas y motivacionales. Se proceso la informacion a Patate esta rodeado de aperitivos. El turista no puede
través del programa SPSS. En escala de likert de 5 salir del valle sin degustarlos y los precios pueden variar,
opciones mismas que fueron validadas por Alfa de se ajusta al bolsillo del visitante (ver figura 2).

Cronbach con un valor de 0,913.
Tabla 3. ¢ Cudl es el gasto diario en alimentacion cuando sale

.
Resultados de viaje?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
La poblacién encuestada se centra en los turistas que
visitan Patate, con el objetivo de analizar si la cocina local 9 ) 6.9 6.9
.. 4 S, M de $10
es uno de los factores de visita al cantén y cuél es el gasto enos de'$
en alimentacioén. Los encuestados son 52,3% hombres y Entre 50 a 17 131 131 200
un 47,7% mujeres, de los cuales un 62,3% son solteros, 100$
25,4% casados, 6,2% union libre, 5,4% divorciados y Validos Entre 30 a 508 22 16.9 16.9 36.9
0,8% viudos. Ademas, estan identificados en un rango de = %69 %9 538
edad entre los 30 a 50 afios y se identifican como mestizos Entre 102158
un 92,2%, indigenas 1,5%, afros ecuatorianos 1,5% vy Entre 15 a 308 a7 36,2 36,2 100,0
montubios 0,8%.
Total 130 100,0 100,0

. : o . Fuente: IBM SPSS Stadistics 21 (2023)
Se puede evidenciar que mayoritariamente la gastronomia

es uno de los puntos focales mas demandados por los
visitantes, pues este pequefio rincén esconde grandes 50
recetas Unicas que deleitan al paladar, mismas que traen

. . . : s u 40
consigo historias que enriquecer los conocimientos de la
demanda y asi obteniendo a un 72% a la gastronomia (ver 30
figura 1).
20
Tabla 2.¢ Factor motivacional de su visita? 10
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado 0
Adquirir 2 1,5 1,5 1,5
conocimientos Menosde 105 Entre10a 15  Entre 15a 30% Entre 30a 508 Entre 50a 100§
Negocios 4 3,1 31 4,6
Turismo Vivencial 6 4,6 4,6 9,2 = ) te: Elab . ) tir d t | isitant
Turismo religioso A 62 62 154 uente: Elaboracion propia a partir de encues,a a los visitantes
— — del cantén Patate (2022).
validos Visita familiar 10 7,7 7,7 23,1 Ei 2 5 Cudl | diari i _ d |
Compras 17 108 108 338 igura 2. ;Cual es el gasto diario en alimentacion cuan o sale
; de viaje?
Ocio 15 11,5 11,5 45,4
Descanso 19 14,6 14,6 60,0 )
Turismo Natural 21 16,2 16,2 76,2 Con un 66% los encuestados mencionaron que, al
Gastronomia 31 23,8 23,8 100,0 momento de escoger un destino para viajar, muy aparte
Total 130 1000 1000 de las actividades que ofrezca, la alimentacion es muy
Fuente: IBM SPSS Stadistics 21 (2023) . . .
importante, recordando que es una fuente primaria para
el ser humano (ver figura 3).
80 7 . . . .
70 Tabla 4. ¢Qué tan importante es la comida en el viaje?
60 Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
50
40
20 Nada 8 6,2 6,2 6,2
Importante
20 Poco 16 123 123 185
10 Importante
0 Neutro 25 19,2 19,2 37,7
&° & & O = R > A & Validos
o SN & & 0\@\‘ & .&& & & Importante 36 27,7 27,7 65,4
< al F ¢ & o o &0 &
> 3 & & o
4\‘5‘@ &o‘e &\\(‘% %\\«0& ;\&OQ Muy Importante 45 34,6 346 100,0
& §
IS Total 130 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia a partir de encuesta a los visitantes Fuente: IBM SPSS Stadistics 21 (2023)

del cantén Patate (2022).
Figura 1. ¢ Factor motivacional de su visita?
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El consumo habitual del turista es las arepas de zapallo,

7 :
pues hay que tener presente que el cantén le dio
comienzo a este pequefio aperitivo. Su receta es Unica e
6 inigualable, la combinacién de productos hace de este
un aperitivo Unico para el paladar del comensal. Las
5 arepas de zapallo son el fuerte del canton (ver figura 5).
4 Tabla 6: ¢Qué consume eventualmente cuando visita Patate?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
3
cuy 4 3,1 3,1 31
2 Trucha en salsa de 6 4,6 4,6 77
mandarina
Empanadas de 11 8,5 8,5 16,2
1 Babaco
Espumillas 17 13,1 13,1 29,2
Vaélidos
Vinos Llanganates 20 154 154 44.6
nada poco - muy : 28 215 215 66.2
importante importante neutro importante importante Chicha de Uva
24 33,8 338 100,0
Fuente: Elaboracion propia a partir de encuesta a los visitantes Arepas de Zapallo
del canton Patate (2022). Total 130 1000 1000
Figura 3. La comida en el viaje. ¢Qué tan importante es la Fuente: IBM SPSS Stadistics 21 (2023)
comida en el viaje?
El turista siempre va a preferir a la hora de comer, 100
degustar platillos hechos por la comunidad, pues 9%
cuentan con unlegado, una historia, ingredientes Unicos 80
y recetas que jamas van a ser igualadas en otra zona del 70
pais o del mundo. Por esta razon, 70% de los 60
encuestados nos manifestaron que prefieren los platos w0
tipicos (ver figura 4).
40
Tabla 5. ¢Qué tipo de establecimientos prefiere a la hora de 30
comer? 20
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje 10
vélido acumulado
0
Vinos Chichade Empanadas Espumillas Arepasde Truchaen cuy
Marisqueria 5 38 38 38 Llanganates Uva de Babaco zapallo salsa de
i
Comida rapida 15 115 11,5 154 mandarina
validos Tatosala 64 49,2 49,2 64,6 Fuente: Elaboracion propia a partir de encuesta a los visitantes
carta = — — — del cantén Patate (2022).
Platos tipicos ' ' ' Figura 5. Aperitivos Gastrondémicos. ¢, Qué consume
Total 130 100,0 100,0 eventualmente cuando visita Patate?

Fuente: IBM SPSS Stadistics 21 (2023)
Los datos que se obtuvieron en la encuesta dieron como
resultado que el turista busca enriquecer sus cocimientos
por medio de los platos tipicos. Mientras que para la
obtencién de datos para la ficha del atlas alimentario y

90

80

0 la entrevista fueron mediante expertos en la cocina local
60 de Patate quienes entregaron informacion de los 5
50 aperitivos mas demandados segun la encuesta

40 realizada (ver tabla 7).

30
La economia en el cantén Patate se basa en su

gastronomia, en tal virtud se detallara los platos tipicos
10 gue consigo traen historia, mismo que son parte de la
0 cultura y del legado del "valle de la eterna primavera".
fuestos - Comidardpida - Marlsqueria - Platos picos Platos ala carta Estos relatan el paso de los ancestros enganchando al
turista a través de la degustacién de un producto
cuya materia prima se encuentra en sus alrededores. El
uso de estos productos ayuda a mantener la economia,
esto impulsa a su conservacion y también a la
innovacion en la realizacion de nuevos productos con el
objetivo de mantener la economia estable.

20

Fuente: Elaboracién propia a partir de encuesta a los visitantes
del cantén Patate (2022).

Figura 4. Establecimientos. ¢ Qué tipo de establecimientos
prefiere a la hora de comer?
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Tabla 7. Grupo a entrevistar

Entrevistados Experto en la elaboracién de:

Lic. Andrés Céardenas
Econ. Moénica Barrionuevo
Sra. Elsa Garcia

Arepas de zapallo
Chicha de uva
Empanadas de babaco
Sr. Luis Freire Vinos llanganates

Sra. Carina Frutos Espumillas

Fuente: Lesano (2022).

Cocina local arepas de zapallo

Cardenas, sefiala que con la visita de Simén Bolivar al
cantén Patate, este solicitd que preparen las arepas que
se consumen en su pais Venezuela, las patatefias no
supieron como elaborarlas y le pusieron algunos
ingredientes, pero el mas importante era el zapallo desde
ese momento se mantiene el legado. Mencionan
Gonzales & Alonso (2016), que lo que buscan los
antepasados es potencializar los saberes y que su
legado continde vivo en sus familias. Se concluye que el
turista. busca historia, legado y las arepas estan
envueltas en todo eso, es una generacion con técnicas y
recetas secretas que hacen Unicas y deliciosas para
degustarlas.

Forma de preparacion

Cocinar el zapallo y cernirlo, después de preparar la
masa por 20 minutos, sus ingredientes son harina de
maiz, alifio dulce, 8 huevos, mantequilla, el zapallo
cernido y manteca. Se le lava a la hoja de achira 'y se la
seca. Se procede a poner la masa en la hoja de achira,
el queso se lo pone en la parte de arriba de la masa y de
alli se le manda al hornode lefia por unos 25 minutos y
est4 listo el producto. Sus propiedades son vitamina A
por el zapallo, potasio y es bajo en calorias y
carbohidratos.

Chicha de uva

Barriovueno, indica que la chicha de uva se lleva
realizando desde 1983, en Patate antiguamente habia
muchos cultivos de uvas en las riberas del rio, de alli se
comenzd a realizar la chicha como una bebida
refrescante. Sus padres le ensefiaron el tiempo de
maceracion de la uva para que produzca una buena
chichay si pasa el tiempo pasaria hacer un vino, pero un
vino artesanal que no contiene alcohol y no es
industrializado. Mencionan Lacosta & Briones (2015),
que los suelos humedos de Chile convirtieron en el mayor
vifiedo de toda América, pero la diferencia entre la chica
cruda es que tienen una elaboracién sencilla de bajos
grados en alcohol, mientras que la chica cocida son vinos
espumantes, los cuales son enterrados bajo tierra. Se
concluye que la chicha de uva es unlegado que comenzd
con la llegada de los jesuitas, trajeron uvas para cultivar
a orillas del rio Patate y solo fue un producto preparado
para calmar la sed.

Forma de preparacion

Se le coloca las uvas en una licuadora, se hierve el agua
y se le pone las hiervas. En un pondo de plastico se
coloca aguas aromaticas, azdcar, uva trituraday se le deja
descansar. La fermentacion dura 5 dias para obtener un

buen producto, pero si se puede dejar fermentar hasta
un dia y asi obtener un producto suave, este puede ser
consumidohasta por nifios. Sus propiedades son Acido
folico y vitamina B6.

Empanadas de babaco

Garcia, menciona que ella fue la primera en realizar las
empanadas de babaco, su receta es Unica y lleva
realizando las empanadas de babaco desde 1986. Su
madre Mercedes Vasco le ensefio a realizar las
empanadas y sacO a la venta en su establecimiento.
Gonzales & Alonso (2016), mencionan que lo que
buscan los antepasados es potencializar los saberes y
que su legado continle vivo, aunque ciertos saberes
estan en el olvido.

Forma de preparacion

Se prepara la masa, se coloca harina, royal, sal,
mantequilla y levadura, se le deja descansar a la masa
por-30 minutos y cuando ya se tienen preparada la masa
se crea la forma de una empanada y se le coloca el
babaco y se le pasa al sartén. Sus propiedades Potasio,
Fibra, Vitamina A, Cy E.

Vinos llanganates

Freire, mencion6 que el emprendimiento lleva 18 afios.
Como fabrica de licores desde el afio 1988. Desde el
2004 como industria legalmente constituida. Como
Quinta desde el 2014. El conocimiento vino de un familiar
que se fue a especializar en ltalia, vivio un periodo de 7
aflos y alla aprendié a realizar los vinos y ese
conocimiento lo trajopara aca, primero fue autoconsumo
en la familia y luego lo lanzaron a la venta de a poco.
Dacosta & Vazquez (2007), mencionan que el vino lleva
un proceso de fermentacion o también llamada La vida
sin aire es la ausencia del oxigeno por microorganismos
como la levadura y las bacterias, este proceso permite
degradar a la azUcar y convertirlo en alcohol. Se
concluye que la elaboracion es clara, el vino lleva un
proceso mas largo que la chicha de uva, después de la
fermentaciéon pasa por un proceso de afiejado, puede
variar los afios, puede ir desde 1 afio hasta los 3 afios.
Mientras que para poder obtener la chicha solo conlleva
entre dos a tres semanas.

Forma de preparacion

Se procede a aplastar la fruta, se le introduce un
fermento en este caso la levadura, la del pan y pasa por
un proceso de 30 a 45 dias. Esta es la primera fase del
vino, para que se afieje son 7 meses y algunos pueden
tardar 2 afios para de alli entrar a la venta. Sus
propiedades son Vitaminas, Minerales y neutraliza a los
reactivos del oxigeno.

Espumilla

Frutos, indica que junto con su esposo comenzaron las
espumillas en el canton Patate y lo llevan realizando 4
afios. La iniciativa se dio cuando miraron a los mas
pequefios del hogar inconformes con la chicha y las
arepas, asi que pensaron en un producto que les llene
de dulce y alegria a los nifios. Asi surgi6 la idea de la

Gasto turistico en alimentacién y la cocina local del cantén Patate
Tourist spending on food and the local cuisine of the Patate




espumilla, que esabase de frutas propias del
canton. Gémez (2002) dice que batir es mover cualquier
tipo de liquido, este puede ser con la mano o con
cualquier tipo de maquina, al momento de mover se le
incorpora aire y asi se convierte en un liquido con cuerpo
y estable.

Forma de preparacion

En un bol se coloca las claras de los huevos, se coloca
azucar y fruta de cualquier preferencia y se licua con una
maquina especial que los establecimientos del canton
Patate disponen. Sus propiedades son ricas en vitamina
C.

Revista hablada

Como parte de los resultados se realiz6 una revista
hablada con el objetivo de difundir informacion recogida
a través de las entrevistas, encuestas y fichas del atlas
alimentario. Se trata de una revista con textos, videos y
audios; en donde se relata la historia del canton y de sus
platos tipicos. Esto busca potenciar el turismo accesible
para que todos los turistas, independientemente de sus
discapacidades, puedan beneficiarse de una experiencia
turistica. Se anexa el cédigo Qr para poder observar a la
revista hablada, debido a que su informacién es
accesible para personas con discapacidades visuales
con el fin de que los productos y sus historias puedan ser
apreciadas por todos los visitantes (ver figura 5).

Fuente: Elaboracion propia (2022).
Figura 6. Revista Hablada.

Conclusiones

La cocina local es un legado ancestral que pertenece a
una comunidad que transmite cultura, identidad,
costumbres, conocimientos y tradiciones Unicas que solo
un pueblo puede otorgar a lo largo de la historia'y que ha
pasado de generacion tras generacion sin perder el
legado de los antepasados. Hay que tener en cuenta que
la gastronomia nose nace sabiendo esta es aprendida
por medio de la convivencia. Este pequefio rincon del
Ecuador vive del turismo mismo que es registrado como
la actividad primaria para la economia.

Para poder conocer el gasto en la alimentacién y si la
gastronomia es uno de los factores motivacionales, se
realizd el levantamiento en campo para la parte
cuantitativa con una encuesta de 10 preguntas divida en
demogréficas (edad, sexo, estado civil y etnia) y
motivacionales (naturales y culturales) como poblacion
los turistas que visitan el cantén Patate con una muestra

V. Lesano et al. / Boletin de Coyuntura; N° 36; enero - marzo 2023; e-ISSN 2600 - 5727 / p-ISSN 2528 — 7931; UTA-Ecuador; Pag. 33 - 40

de 130 visitantes mismos gue dieron respuesta a cuanto
es el gasto promedio en consumo de alimentos, el factor
de motivacion y los productos de la cocina local del
cantén.

Para la parte cualitativa se realiz6 una entrevista con
preguntas que fueron divididas en 5 subtemas, las cuales
fueron obtenidas gracias a las respuestas de los
encuestados. Ellos mencionan que los platos que se
prefiere consumir son las arepas de zapallo, chicha de
uva, vinos Llanganates, empanadas de babaco y
espumillas. Se realiz6 a 5 expertos de la cocina local,
cada uno en su area, mismo que se encargaron de
explicar las caracteristicas e historia de cada plato. Los
expertos dieron respuesta a las fichas del atlas
alimentario que responde a los ingredientes, métodos de
elaboracion y sus propiedades.

Es importante destacar que el estudio se realiz6 con
base en la demanda del turista, obteniendo como
resultados al consumo gastronémico como son los
productos ya antes mencionados. Los @mbitos que no
fueron considerados para la realizacién de este estudio
son el turismo religioso, natural y de compras, puesto que
a estos servicios los turistas mencionaron que no son tan
demandados en cuanto a su llegada al cantén. Los
aspectos investigativos que se descartd fueron las
caracteristicas - individuales y - fisicas del cuerpo
investigado, considerando de mayor importancia las
respuestas direccionadas al objetivo planteado.

Después de obtener los datos, tanto de las encuestas,
entrevistas y fichas del atlas alimentario, se realiz6 una
revista hablada, que contiene imagenes, textos y videos
donde se relata la historia, ingredientes y método de
elaboracion de los platos tipicos, es necesario cambiar la
vision de excepcion en la creacion de espacios y
productos para publicos fijos y convertir en una vision
comprensiva. Esto significa que sea adecuado para
todas las personas que, sin importar sus discapacidades,
puedan disfrutar de una experiencia turistica completa,
ya gque tienen los mismos deseos y propositos que el
resto al momento de viajar. No se trata de crear un
producto nuevo, sino de adaptar los productos ya
existentes para que sean aptos para las personas con
discapacidades. La Organizacién Mundial del Turismo
declaro el derecho al turismo y al ocio en 1980, y lo que
se pretende con esta revista hablada es ofrecer un
producto que sea adecuado para las personas con
discapacidad visual, permitiéndoles que a través de un
audio puedan vivir la experiencia de aprender, conocer y
conectar con el pasado. La investigacion busca rescatar
el pasado y exponerlo en el presente.

Basandonos en los datos recogidos por parte de la
encuesta se obtuvo un valor de $15 y $30 ddlares es el
gasto de un turista, el GEOVIT 2018 entreg6 un valor de
211.551 turistas que visitaron el cantén. Se realizd un
gasto promedio por parte del turista en el canton. Si por
un dia gasta el turista entre $22,4, por 7 dias gastara un
total de $157,50 entonces al afio una persona gastaria
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en alimentacion, $8.212,50. En el caso de que los turistas
gue indica el GEOVIT 2018 arriben durante todo el afio,
nos daria un total de ingresos, de $1'737.362,50 a los
establecimientos, estos datos estadisticos nos dan a
entender que un destino que sepa sobrellevar muy bien
al turismo tendra ingresos econdmicos durante todo el
afio. Estos son datos netamente de aproximacion.
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c. En el caso que sea elaborada por el autor con
informacion  primaria debe constar: Fuente:
Elaboracién propia a partir de (encuestas,
observacion, entrevistas, etc.) (2014).

Ejemplo de tabla:

Tabla 6. indice Herfindahl-Hirschman (HHI)

Afo Inversiones ~ Cartera Depésitos ~ Capital
2006 1.309,50 986,27 1.141,58 796,65
2007 1.206,82 1.032,78 1.216,75 695,50
2008 1.091,31 1.130,77 1.226,89 862,61
2009 1.047,46 1.031,73 1.119,29 930,13
2010 1.071,11 1.039,89 1.120,79 940,23
2011 1.212,44 985,11 1.133,75 936,65
2012 982,98 1.021,97 1.099,48 935,00
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2017 984,88 1.063,46 1.170,13 910,78

2018 638,45 304,39 325,74 334,91

Promedio 1.071,73 1.013,78 1.107,38 853,95
Fuente: Elaboracién propia a partir de Superintedencia de Bancos (2019)

Ejemplo de figura:
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Fuente: Elaboracion propia a partir de Banco Central del
Ecuador. Informacion Estadistica Mensual. Estadisticas de
Finanzas Publicas (2019)

Figura 1. Ingresos, egresos y déficit del PGC en millones de
délares
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de Empresas. Ambato-Ecuador. E-mail: dbombon@pucesa.edu.ec.

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-5248-2481

- Resumen: De un solo parrafo (minimo 150 y
maximo 200 palabras), debe incluir objetivo del
estudio, metodologia y principal conclusion.

- Palabras clave: De 3 a 5 palabras, se deben
escoger considerando cuales utilizaria un usuario
para encontrar su articulo a través de un buscador,
y acorde al lenguaje que se maneje en el entorno
profesional.

- Abstract: Traduccion al inglés del resumen.

- - Keywords: Traduccion al inglés de las palabras
clave.

- - Introducciéon: - Debe - incluir - el
importancia, antecedentes
conocimiento actual del tema.

- Metodologia: Métodos ~ de  investigacion
empleados para la elaboracion del articulo, en el
caso de informacion primaria debe constar la
poblacién y muestra calculada y justificar la
seleccion de esa poblacion.

- Resultados: Debe exponer  resultados que
respondan a los objetivos e hipétesis del estudio
con datos cualitativos o cuantitativos.

- Conclusiones: Extensiéon minima 500 palabras,
en las que se destaque la contribucion mas
importante del articulo respondiendo a los
objetivos de la investigacion.

- Referencias: Incluir todas las = fuentes
bibliograficas utilizadas y/o referidas en el texto, en
normas APA sexta edicién en orden alfabético y
sangria francesa (minimo 15).

propdésito,
investigativos -y

e  Articulo de revision

Es un articulo que recopila la informacion més relevante de
un tema especifico. Se analizan, sistematizan e integran los
resultados de otras investigaciones en un campo
determinado, con el fin de dar cuenta de los avances y las
tendencias de desarrollo. Su finalidad es examinar la
bibliografia publicada y situarla en cierta perspectiva; debe
presentar los siguientes elementos:

- Titulo: Espafiol e inglés, fuente cambria, tamafio
10, centrado, negrilla, formato oraciéon (no todo
mayuscula), extensién maxima 20 palabras.

- Autores: Se debe incluir en la parte inferior del
titulo un nombre y dos apellidos separados por un
guion (en caso de dos hasta cuatro autores
separar con punto y coma cada autor), y como pie
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de pagina, con cursiva, separado con punto
seguido, escribir: Institucion a la que pertenece,
facultad/  departamento, ciudad-pais, correo
electrénico y cédigo ORCID. Si no pertenece a
ninguna institucion identificarse como investigador
independiente.

Ejemplo:

Franklin Pacheco-Rodriguez!; Danilo Bombén-Orellana?

1 Pontificia Universidad Catélica del Ecuador. Escuela de Administracion
de Empresas. Ambato- Ecuador. E-mail: fpacheco@pucesa.edu.ec.
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-9341-9163

2 Pontificia Universidad Catolica del Ecuador. Escuela de Administracion

de

Empresas. Ambato-Ecuador.

E-mail: dbombon@pucesa.edu.ec.

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-5248-2481

Resumen: Exposicion corta y clara del contenido
del articulo, se indican los resultados mas
relevantes y la conclusidn principal, consiste en un
solo pérrafo (minimo 150 y maximo 200 palabras).
Palabras clave: De 3 a 5 palabras, se deben
escoger considerando cuales utilizaria un usuario
para encontrar su articulo a través de un buscador,
y acorde al lenguaje que se maneje en el entorno
profesional.

Abstract: Traduccion al inglés del resumen.
Keywords: Traduccion al inglés de las palabras
clave.

Introduccién: Apartado en el que se plantea la
necesidad de abordar la pregunta o preguntas que
se quiere contestar (del tema a revisar).
Metodologia: Se expone co6mo, con qué criterios
y qué trabajos se han seleccionado y revisado.
Desarrollo y discusion: Se presentan los detalles
mas destacables de los articulos revisados vy la
sintesis discutida y argumentada de los resultados.
Conclusiones: Extension minima 500 palabras;,
se presentan las consecuencias que se extraen de
la revisién, propuestas de nuevas hipétesis y
lineas de investigacion concretas para el futuro.
Referencias:  Incluir todas las  fuentes
bibliograficas utilizadas y/o referidas en el texto, en
normas APA sexta edicion en orden alfabético y
sangria francesa (minimo 30).

e Articulo de reflexion

Es un articulo de caracter subjetivo en el que se presenta el
resultado de una investigacion desde la perspectiva
analitica, interpretativa o critica del autor, sobre un tema
especifico, sustentada a través de otras investigaciones;
debe presentar los siguientes elementos:

Titulo: Espafiol e inglés, fuente cambria, tamafio
10, centrado, negrilla, formato oracion (no todo
mayuscula), extensién maxima 20 palabras.

Autores: Se debe incluir en la parte inferior del
titulo un nombre y dos apellidos separados por un
guion (en caso de dos hasta cuatro autores
separar con punto y coma cada autor), y como pie
de pagina, con cursiva, separado con punto
seguido, escribir: Institucion a la que pertenece,
facultad/ departamento, ciudad-pais, correo
electrénico y codigo ORCID. En caso de dos hasta
cuatro autores separar con punto y coma cada

autor. Ademés, si no pertenece a ninguna
institucion  identificarse como  investigador
independiente.

Ejemplo:
Franklin Pacheco-Rodriguez’; Danilo Bombén-Orellana?

1 Pontificia Universidad Catélica del Ecuador. Escuela de Administracion
de Empresas. Ambato- Ecuador. E-mail: fpacheco@pucesa.edu.ec.
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-9341-9163
2 Pontificia Universidad Catélica del Ecuador. Escuela de Administracion
de Empresas. Ambato-Ecuador. E-mail: dbombon@pucesa.edu.ec.
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-5248-2481

- Resumen: Exposicion corta y clara del contenido
del articulo, se indican los resultados mas
relevantes y la conclusidn principal, consiste en un
solo péarrafo (minimo 150 y maximo 200 palabras).

- Palabras clave: De 3 a 5 palabras, se deben
escoger considerando cuales utilizaria un usuario
para encontrar su articulo a través de un buscador,
y acorde al lenguaje que se maneje en el entorno
profesional.

- Abstract: Traduccién al inglés del resumen.

- Keywords: Traduccion al inglés de las palabras
clave.

- Introduccion: Apartado en el que se indica la
importancia del tema de estudio, antecedentes
historicos, definicién del problema y objetivos.

- Reflexion: Se presentan las ideas, argumentos y
reflexiones del autor de forma coherente, resultado
de un proceso de formacién, investigacion y
andlisis; se encaminan en base a un tépico
fundamental en torno al cual se reflexiona y se
elaboran argumentos.

- Conclusiones: Extensiébn minima 500 palabras,
se mencionan los resultados ‘de las reflexiones
expuestas anteriormente, también es un escenario
para  la autocritica, - limitaciones - o - posibles
variables en futuras investigaciones.

- Referencias: Incluir todas las  fuentes
bibliogréficas utilizadas y/o referidas en el texto, en
normas APA sexta edicion en orden alfabético y
sangria francesa (minimo 25).

Proceso editorial Boletin de Coyuntura

El Proceso Editorial del Boletin de Coyuntura abarca dos
fases. La primera consiste en lo siguiente:

1.

Recepcion de articulos a través del correo electronico
obeconomico@uta.edu.ec

El Equipo Técnico realiza una breve lectura del
contenido y verifica que el tema esté acorde a las lineas
de investigacion de la revista, en caso de falencias se
enviara al Coordinador/Editor para que evalie y
determine si puede continuar el Proceso Editorial.
Autorizacion de Coordinador/Editor para continuar el
Proceso Editorial.

Solicitud de declaraciones de compromiso a los autores
del articulo.

El Equipo Técnico verifica el cumplimiento de normas
de presentacion de la revista, y revision antiplagio con
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software URKUND, el porcentaje de coincidencias no
debe superar el 20%.

Una vez que el articulo cumpla con la primera fase, pasa a
la segunda que consiste en el sistema de arbitraje.

Sistema de arbitraje

El sistema de arbitraje del Boletin de Coyuntura es de
modalidad doble ciego (se mantiene oculta la identidad del
autor 'y de los pares evaluadores). Cada articulo es
sometido a la revision de dos evaluadores, ajenos al Comité
Editorial. El sistema de arbitraje cumple los siguientes
pasos:

1. El Equipo Técnico designa un miembro del Comité
Editorial acorde a la tematica, quien revisa en forma
general el contenido  del articulo, determina
originalidad, importancia y pertinencia del tema
acogiendo una de las tres decisiones:

- Aprobado para revision por pares

-~ Aprobado para revision por pares, condicionando
al autor cumplir con los requerimientos solicitados

- Rechazado

2. -Unavez aprobado el articulo para revision por pares, el
Comité Editorial designa dos evaluadores acordes a la
tematica.

3. En caso de que se rechace el articulo en primera
instancia, el Coordinador/Editor puede solicitar el
criterio de otro miembro del Comité Editorial.

4. Los evaluadores revisan el contenido de los articulos,
acogiendo una de las tres decisiones:

- Aprobado para publicacion

- Aprobado para publicacién, condicionando al autor
cumplir con las correcciones solicitadas

- Rechazado

5. En caso de que los evaluadores no cumplan con las
funciones, requerimientos y fechas establecidas, el
Comité Editorial tomara las acciones pertinentes para
continuar con el sistema de arbitraje.

6. El Comité Editorial con base a los informes de los
evaluadores, acepta o rechaza el articulo para
publicacion.

7. En caso de que un evaluador acepte el articulo y otro
lo rechace, el Comité Editorial puede solicitar una
evaluacién adicional para romper el empate.

8. En caso de que el Comité Editorial no cumpla con las
funciones, requerimientos y fechas establecidas, el
Coordinador/Editor tomara las acciones pertinentes
para continuar con el sistema de arbitraje.

9. El Coordinador/Editor toma la decision final de
publicacion y envia la certificacion al autor de ser el
caso.

Una vez terminada la segunda fase (sistema de arbitraje) se
procede a la maquetacion, revision y publicacion de la
revista.

Nota: La comunicacién se realiza a través del correo
electrénico obeconomico@uta.edu.ec

Politica editorial Boletin de Coyuntura

Descripcion de la revista

Boletin de Coyuntura es una revista trimestral del
Observatorio Econdmico y Social de Tungurahua - OBEST
de la Universidad Técnica de Ambato - UTA (Ambato-
Ecuador) (enero-marzo, abril-junio, julio-septiembre vy
octubre-diciembre), con cdédigos e-ISSN 2600-5727 / p-
ISSN 2528-7931, registrada en Academia.edu, BASE,
Dialnet, Google Scholar, LatinREV, MIAR, REDIB, RRAAE
y en el Directorio y Catalogo 2.0 de Latindex. Su objetivo es
contribuir al conocimiento cientifico mediante la difusién de
articulos de investigacion, comunicacion cientifica o
creaciones  originales  (espafiol/inglés),  enfocados
en: economia, finanzas, administracion y contabilidad;
dirigida a profesionales e investigadores que trabajan en
estos campos del conocimiento.

Originalidad

Los articulos publicados en la revista son inéditos y
originales (espafiol/inglés), en las lineas de investigacion de
la revista, que no han sido publicados anteriormente en
ningiin medio impreso o electronico. Los autores no deben
enviar de manera simultanea/multiple un mismo articulo a
diferentes - publicaciones = o  editoriales. = Cualquier
socializacion de resultados referente al tema escrito se lo
realiza posterior a la publicacion del Boletin de Coyuntura
correspondiente; los  articulos son de investigacion
cientifica, revision y reflexion.

Comité Cientifico Internacional

Los miembros del Comité Cientifico Internacional son

profesionales de otros paises y poseen las siguientes

caracteristicas:

- Reconocida trayectoria internacional.

- Nivel académico de maestria o superior.

- Experiencia en investigacion (publicaciones
cientificas, conferencias dictadas, arbitraje en otras
revistas - de investigacion, direccion de tesis,
reconocimientos, entre otros).

- Especialistas en los campos de accion de la revista.

La base de datos del Comité Cientifico Internacional se
incrementa  constantemente,  segun - se - requiera,
seleccionando - miembros que cumplan los puntos
mencionados, ademas, es actualizada/depurada con base
a las estadisticas de colaboracion y revision de la revista.

Nota: La comunicacién se realiza a través del correo
electrénico obeconomico@uta.edu.ec

Comité Editorial y evaluadores

Los miembros del Comité Editorial y evaluadores del Boletin

de Coyuntura son internos/externos a la Universidad

Técnica de Ambato y poseen las siguientes caracteristicas:

- Reconocida trayectoria nacional y/o internacional.

- Nivel académico de maestria o superior.

- Experiencia en investigacion (publicaciones
cientificas, conferencias dictadas, arbitraje en otras
revistas de investigacion, direccion de tesis,
reconocimientos, entre otros).

- Especialistas en los campos de accion de la revista.
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La base de datos del Comité Editorial y evaluadores se
incrementa  constantemente, segin se  requiera,
seleccionando miembros que cumplan los puntos
mencionados, ademas, es actualizada/depurada con base
a sus estadisticas de revision de articulos.

Nota: La comunicacién se realiza a través del correo
electrénico obeconomico@uta.edu.ec

Declaracion de privacidad

Los nombres y direcciones de correos electronicos
ingresados y/o registrados se usaran exclusivamente para
los fines declarados por esta revista y no estaran
disponibles para ningln otro propésito u otra persona.

Antiplagio

Todos ' los articulos recibidos para publicacion en esta
revista son sometidos a revision antiplagio mediante
software URKUND, donde las coincidencias gramaticales y
ortotipogréaficas no deben superar el 20%, caso contrario el
articulo es rechazado; garantizando que los trabajos sean
inéditos y cumplan con los estandares de calidad editorial
que avalen produccion cientifica propia.

Conflicto de intereses

Todos los autores estéan obligados a declarar explicitamente
que no hay conflictos de intereses que puedan haber
influido en los resultados obtenidos o las interpretaciones
propuestas. Los autores también deben indicar cualquier
financiacion de agencias y/o de proyectos de los que surge
el articulo de la investigacion; en caso de no contar con
fuentes externas, los autores deberan declarar el trabajo
como “autofinanciado” o “fondos propios”.

Declaracion de responsabilidad

El contenido de los articulos enviados al Boletin de
Coyuntura es responsabilidad del autor y atestiguan que el
trabajo es original e inédito, que no contiene partes de otros
autores o de otros fragmentos de trabajos ya publicados.
Ademas, confirman la veracidad de los datos, esto es, que
no se han alterado los datos empiricos para verificar
hipétesis.

Derechos de autor

Las publicaciones del Boletin de Coyuntura estan bajo una
licencia.  de Creative Commons = Reconocimiento-
NoComercial 4.0 Internacional. La Universidad Técnica de
Ambato conserva los derechos patrimoniales (copyright) de
las obras publicadas, y favorece y permite la reutilizacién de
estas, siempre que: se cite la autoria y fuente original de su
publicacion, no se usen para fines comerciales u onerosos.

Contribucién de autor

La revista Boletin de Coyuntura considera que los autores
contribuyen por igual en la elaboracion de los articulos, por
lo que no solicita declaracion de contribucion.

Acceso abierto

La revista Boletin de Coyuntura es de acceso abierto, todo
el contenido esta disponible de forma gratuita y sin cargo
para el usuario o0 su institucion. Los usuarios pueden leer,
descargar, copiar, distribuir, imprimir, buscar o enlazar a los
textos completos de los articulos, o utilizarlos para cualquier
otro propodsito legal, sin pedir permiso previo al editor o al
autor y sin necesidad de registrarse, ademas, no existe
periodo de embargo del contenido. Todas las publicaciones
de la revista estan bajo una licencia de Creative Commons
Reconocimiento-NoComercial 4.0 Internacional. La politica
de acceso abierto del Boletin de Coyuntura se encuentra de
acuerdo con la Budapest Open Access Initiative — BOAI.

Cargos de procesamiento de articulos (APC)

Los articulos publicados en la revista Boletin de Coyuntura
no tienen costo de presentacion, procesamiento o
publicacion para los autores.

Actualizacion de informacion y preservacion digital

El Equipo Técnico de la revista actualiza de manera
constante su sitio web, segun se requiera, brindando a los
investigadores informacion renovada. Las actualizaciones
son:

- Publicacion de un nuevo nimero de la revista.

- Indicaciones para autoresy lectores.

- Convocatoria de articulos.

- Cuerpo Editorial de la revista.

- Links de sitios web relacionados.

-~ Otros que la revista considere importante.

Ademas, toda la informacion de la revista esta depositada
en los servidores de la Universidad Técnica de Ambato, que
elabora un respaldo mensual de su base de datos y
trimestral de su servidor.

Cadigo de Etica Boletin de Coyuntura

El Cédigo de Etica de la revista Boletin de Coyuntura se
basa en las directrices del Committee on Publication Ethics
(COPE) disponible en:
http://publicationethics.org/resources/guidelines

1. Compromisos de los autores

e Originalidad: Los articulos enviados al Boletin de
Coyuntura deben ser inéditos y originales, en las lineas
de investigacion de la revista, que no hayan sido
publicados anteriormente de forma parcial o total en
ningin medio impreso o electrénico - en  cualquier
idioma.

e Publicaciones multiples y/o repetitivas: Los autores
no deben enviar de manera simultanea/multiple un
mismo articulo a diferentes publicaciones o editoriales,
pues existe la posibilidad de que sea publicado mas de
una vez. La propuesta simultanea de la misma
contribucion  a  multiples revistas = cientificas es
considerada una practica éticamente ‘incorrecta y
reprobable.
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Atribuciones, citas y referencias: El autor debe
proporcionar siempre la correcta indicacion de las
fuentes y los aportes mencionados en el articulo.

Autoria: Los autores garantizan la inclusion de
aquellas personas que han realizado una contribucion
cientifica e intelectual significativa en el articulo.
Ademas, la revista considera que los autores
contribuyen - por ‘igual en la elaboracion de las
investigaciones, por lo que no solicita declaracién de
contribucion.

Acceso y retencion: Si se considera apropiado, los
autores de los articulos pueden poner a disposicion las
fuentes o los datos en que se basa la investigacion, que
puede conservarse durante un periodo razonable de
tiempo después de la publicacion y posiblemente
hacerse accesible.

Conflicto de intereses y divulgacion: Todos los
autores estan obligados a declarar explicitamente que
no hay conflictos de intereses que puedan haber
infludo en los resultados obtenidos o las
interpretaciones propuestas. Los autores también
debenindicar cualquier financiacion de instituciones y/o
de proyectos de los que surge el articulo de la
investigacion.

Errores en los articulos publicados: Cuando un
autor identifica en su articulo un error, debera
inmediatamente informar a la revista y proporcionar
toda la informacién necesaria para realizar las
correcciones pertinentes.

Responsabilidad y fidelidad de los datos: El
contenido del articulo es de total responsabilidad del
autor y atestigua que el trabajo no contiene partes de
otros autores o de otros fragmentos de trabajos ya
publicados. Ademas, confirman la veracidad de los
datos, esto es, que no se han alterado los datos
empiricos para verificar hipotesis.

Notas:

Todos los articulos recibidos para publicacién en la
revista son sometidos a revisién antiplagio mediante
software ~ URKUND, donde las coincidencias
gramaticales y ortotipograficas no deben superar el
20%, caso contrario el articulo es rechazado;
garantizando que los trabajos sean inéditos y cumplan
con los estandares de calidad editorial que avalen
produccion cientifica propia.

El incumplimiento de alglin compromiso, por parte de
los autores sera considerado como una préactica
éticamente incorrecta y reprobable, y se procedera a
descartar el articulo para publicacion en el Boletin de
Coyuntura.

2. Compromisos de los evaluadores

e Contribucioén a la decision editorial: La revisiéon por
pares evaluadores ayuda al Comité Editorial para tomar
decisiones sobre los articulos propuestos y también
permite al autor mejorar la calidad de los articulos
enviados para su publicacion. Los evaluadores asumen
el compromiso de realizar una revision critica, honesta,
constructiva y sin sesgo, tanto de la calidad cientifica
como de la calidad literaria del escrito en el campo de
sus conocimientos y habilidades.

e Respeto de los tiempos de revision: Los
evaluadores se comprometen a revisar los trabajos en
el menor tiempo posible para respetar los plazos de
entrega, en consideracion a los autores y sus trabajos.

e Confidencialidad: Cada articulo debe ser considerado
como confidencial. Por lo tanto, las investigaciones no
se deben discutir con otras personas sin el
consentimiento - expreso - del - Coordinador/Editor
mientras dure el proceso editorial, de tal manera que el
anonimato preserve la integridad intelectual de todo el
proceso.

e Honestidad: Los evaluadores revisan los articulos
enviados para su publicacion sobre la base del mérito
cientifico de los contenidos, sin discriminacion de raza,
género, orientacion sexual, religion, origen étnico,
nacionalidad, opinién politica de los autores.

e Objetividad: La revision por pares evaluadores debe
realizarse de manera objetiva, por lo que estan
obligados a dar razones suficientes para cada una de
sus valoraciones, entregando un informe detallado.
Ademas, pueden informar a la revista sobre cualquier
similitud o solapamientos del manuscrito con otros
trabajos publicados.

e Anonimidad: Para garantizar que el proceso de
revisién sea lo mas objetivo, imparcial y transparente
posible, la identidad de los autores se suprime antes de
ser. enviados los trabajos a revisiébn por pares
evaluadores. En el caso de que por algin motivo se
haya visto comprometida la identidad de los autores,
sus filiaciones institucionales o algun otro dato que
ponga en riesgo la anonimidad del documento, el
evaluador debe comunicar de inmediato a la revista.

Nota: El incumplimiento de algiin compromiso por parte de
los evaluadores sera considerado como una practica
éticamente incorrecta y reprobable, y el Coordinador/Editor
de la revista realizara llamados de atencion, separacion de
los evaluadores o cualquier accién de correccién que crea
pertinente.

3. Compromisos del Comité Editorial
e Decisién de publicacién: ElI Comité Editorial

garantizara la seleccion de los evaluadores mas
cualificados y especialistas en el campo de
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investigacion del articulo, para emitir una apreciacion
critica y experta del trabajo, con los menores sesgos
posibles. La revista opta por seleccionar 2 evaluadores
por cada manuscrito, en caso de que uno acepte y otro
rechace el articulo, el Comité Editorial puede solicitar
una evaluacion adicional para romper el empate.

Honestidad: El Comité Editorial evalla los articulos
enviados para su publicacion sobre la base del mérito
cientifico de los contenidos, sin discriminacion de raza,
género, orientacion sexual, religion, origen étnico,
nacionalidad, opinién politica de los autores.

Confidencialidad: Cada articulo debe ser considerado
como confidencial. Por lo tanto, las investigaciones no
se deben discutir con otras personas sin el
consentimiento - expreso  del  Coordinador/Editor
mientras dure el proceso editorial, de tal manera que el
anonimato preserve la integridad intelectual de todo el
proceso.

Conflicto de intereses y divulgaciéon: EI Comité
Editorial se compromete a no utlizar en sus
investigaciones contenidos de los articulos enviados
para su publicacion sin el consentimiento por escrito del
autor,

Contribucion a la decision de publicacion: La
revision por ~ Comité  Editorial ~ayuda  al
Coordinador/Editor para tomar decisiones sobre los
articulos propuestos y también permite al autor mejorar
la calidad de los articulos enviados para su publicacion.

Respeto de los tiempos de revision: EI Comité
Editorial se compromete a revisar los trabajos y asignar
pares evaluadores en el menor tiempo posible para
respetar los plazos de entrega, en consideracién a los
autores y sus trabajos.

Objetividad: La revision por Comité Editorial debe
realizarse de manera objetiva, por lo que estan
obligados a dar razones suficientes para cada una de
sus valoraciones, entregando un informe detallado.
Ademaés, pueden informar a la revista sobre cualquier
similitud o solapamientos del manuscrito con otros
trabajos publicados.

e Anonimidad: Para garantizar que el proceso de
revision sea lo mas objetivo, imparcial y transparente
posible, la identidad de los autores se suprime antes de
ser enviados los trabajos a revisién por Comité
Editorial. En el caso de que por algin motivo se haya
visto comprometida la identidad de los autores, sus
filiaciones iristitucionales o algin otro dato que ponga
en riesgo la anonimidad del documento, el miembro del
Comité Editorial debe comunicar de inmediato a la
revista.

Nota: El incumplimiento de algiin compromiso por parte del
Comité Editorial sera considerado como una préactica
éticamente incorrecta y reprobable, y el Coordinador/Editor
de la revista realizara llamados de atencién, separacion del
Comité Editorial o cualquier accién de correccion que crea
pertinente.

4. Proceso de atencion a quejas

e Se recibiran quejas de parte de autores siempre y
cuando estén bien fundamentadas, las cuales seran
atendidas siguiendo las normas de la revista. En ningin
caso el proceso de solucién de quejas involucrara
revelar la identidad del Comité Editorial y evaluadores.

e Cualquier reclamo sobre un proceso de evaluacion
serd atendido siempre y cuando el autor identifique los
posibles. errores en la revision realizada. En ningun
momento se cuestionara la aptitud del Comité Editorial
0 evaluadores. Las quejas se dirigiran al
Coordinador/Editor, con la respectiva argumentacion y
las pruebas para considerar el caso. Se dara una
respuesta al reclamo en el menor tiempo posible.

e Sise llegara a recibir una denuncia de plagio posterior
a la publicacion de un articulo en el Boletin de
Coyuntura, y esto es comprobado por la revista, se
retirard ese manuscrito de la pagina web del nimero
publicado y de todos los repositorios y bases de datos
en las que conste el mencionado texto plagiado.

Lineamientos del Boletin de Coyuntura
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